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 ابوالفضل پورعرب 
بستری شد

پیشکسوت  بــازیــگــر  ــرب،  ــورع پ ابوالفضل 
سینما و تلویزیون بــرای عمل جراحی پا در 
ی شد. پورعرب که قصد  بیمارستان بستر
تــالار  را در  »اتللو«  ودی نمایش  ــه‌ز بـ دارد 
وی صحنه بــبــرد بــه‌دلــیــل برخی  وحـــدت ر
مشکلات جسمی در یکی از بیمارستان‌های 
وند درمان این بازیگر  ی شد. ر تهران بستر
و به بهبود  در حال انجام و حال عمومی او ر
است. پورعرب پیش‌تر در آذر ۱۴۰۱ نیز برای 
بازیگر  ی شــد.  بیمارستان بستر مــداوا در 
۶۳ســالــه سینما بیش از چهار دهــه است 
ی فعالیت می‌کند و  کــه در عــرصــه بــازیــگــر
وس،  ی هــمــچــون عـــر ــار ــدگ ــان فــیــلــم‌هــای م
نرگس،‌ چهره، دست‌های آلوده، غریبانه و 

مردی شبیه باران را در کارنامه خود دارد.

قاب

آغاز هشتمین همایش 
بین‌المللی اربعین 

بین‌المللی  و  علمی  همایش  هشتمین 
زیــارت اربعین با عنوان »زیــارت اربعین؛ 
به سوی رویکردهای جهانی به انسان و 
کربلا  تمدن عربی« از امروز 7 شهریور در 
آغــاز می‌شود. به همت مرکز مطالعات و 
کربلا »هشتمین همایش علمی و بین‌المللی زیــارت اربعین« در  پژوهش‌های 
گوست  روزهای چهارشنبه و پنجشنبه هفتم و هشتم شهریور ۱۴۰۳ )۲۸ و ۲۹ آ
۲۰۲۴( برگزار خواهد شد و اندیشمندانی از ۳۶ کشور جهان در آن به ارائه مقالات 
و سخنرانی‌های خود می‌پردازند. »همایش علمی و بین‌المللی زیارت اربعین 
)نام در زبان اصلی: المؤتمر العلمی الدولی لزیاره الأربعین(« هرساله از سوی مرکز 
مطالعات و پژوهش‌های کربلا و با مشارکت دانشگاه‌های عراق و مجامع علمی 
خارج از این کشور فراخوان شده و در ایام اربعین در کربلای معلی برگزار می‌شود. 
موضوع هشتمین دوره این همایش علمی و بین‌المللی »زیارت اربعین؛ به سوی 
رویکردهای جهانی به انسان و تمدن )عنوان اصلی به عربی: زیاره الأربعین‌... 

نحو مقاربات عالمیة للإنسان والحضاره(« است.

روایت‌هایی از شهدای حرم 
» شاهچراغ)ع( در »چراغ‌دار

«، روایت‌هایی از زندگی شهدای حادثه  کتاب »چراغ‌دار
تــروریــســتــی حـــرم حــضــرت شــاهــچــراغ)ع( بــه کوشش 
جمعی از محققان و نویسندگان و از سوی انتشارات 

« چاپ و روانه بازار نشر شد. »راه یار
پویان حسن‌نیا از محققان و نویسندگان این کتاب، در 
بخشی از مقدمه کتاب دربــاره ماجرای نگارش کتاب چــراغ‌دار این‌طور نوشته است: این 
حادثه تلنگری شد تا دوباره به نقش اصلی‌مان در عرصه فرهنگی فکر کنیم. ما چریک‌های 
فرهنگی بودیم، ولی به جای نقش‌آفرینی در لحظه، داشتیم تاریخ گذشته‌ انقلاب را بررسی 
می‌کردیم که البته اینها هم نیاز جامعه است اما یادمان رفته بود که نقش‌آفرینی‌مان باید 

در کف میدان رقم بخورد.
بر همین اساس از همان یکی دو ساعت بعد از حادثه، صحنه را دست‌گرفتیم، تقسیم‌ وظیفه 
که اثری از ماجرای ترور داشت سر زدیم. روایت‌هایمان به‌سرعت در  کردیم و به هرجایی 
کانال حافظه حسینیه هنر شیراز و بعد در شبکه‌های صداوسیما پخش شد. سعی‌مان این 
بود این حادثه را عاشورایی روایت کنیم و در همین راستا تصمیم گرفتیم برای ماندگاری 
واقعه‌نگاری ماجرا، کتابی تولید کنیم. این کتاب در ۳۱۶صفحه و از سوی انتشارات راه‌یار با 

همراهی انتشارات آسمان سوم منتشر شده است.

رویداد پیشخوان

آثاری که برای 
جشنواره‌های فیلم کودک 
و فجر آماده می‌شود

گردشگری فیلم پــدیــده‌ای رو بــه رشــد در   

وه فرهنگ و هنر گر

فاطمه رستمی

سراسر جهان است و به‌واسطه رشد صنعت 
بین‌المللی  سفرهای  افــزایــش  و  سرگرمی 
گذشته مورد توجه سرمایه‌گذاران  بیش از 
گرفته اســت. در سینمای  این حیطه قــرار 
ایران نیز گرچه نمونه‌های اندکی از توجه به 
گردشگری فیلم وجــود دارد امــا لازم است 
ضــمــن شــنــاســایــی نــقــاط ضــعــف و قــوت 
الــزامــات رسیدن به نقطه  تجربه‌های قبلی و هوشمندی درخصوص 
مطلوب، برنامه‌های جامعی برای توسعه این صنعت طراحی کرد. به نظر 
گــردشــگــری فیلم را بــه‌عــنــوان یــکــی از  گـــام نخست بــایــد  مــی‌رســد در 
زیرشاخه‌های جدی و تقریبا نوظهور در صنعت گردشگری به رسمیت 
بشناسیم و از طریق ریل‌گذاری، تحقق اهداف آن را دست‌یافتنی‌تر کنیم. 
گران و مدیران فرهنگی و هنری باید شرایط حمایت از  همچنین سینما

آن دست تولیداتی نمایشی را که به هر طریقی موجب معرفی جاذبه‌های 
سیاحتی و زیارتی می‌شوند فراهم کنند. در نهایت نمی‌توان از اهمیت 
گون با مسئولیت‌های  لزوم روابط هم‌افزا بین دستگاه‌های اجرایی گونا
مشترک فرهنگی، اقتصادی، گردشگری، دیپلماسی و... در شکل‌پذیری 

و محقق شدن این مهم ساده گذشت. 

سفر از وادی خیال تا واقعیت

که در  اهمیت تأثیر تصاویر در فرآیند تصمیم‌گیری سفر، مدت‌هاست 
توسعه صنعت گردشگری، مورد توجه قرار گرفته است. حتی در بسیاری 
از مواقع ممکن است تأثیر یک تصویر، بیشتر از اطلاعات واقعی در 
فرآیند تصمیم‌گیری انتخاب محل سفر تأثیرگذار باشد. یک 
اصل پذیرفته شده می‌گوید که یک تصویر مثبت، انگیزه 
سفر به یک منطقه را افزایش می‌دهد، همان‌طور که 
کاهش خواهد  یک تصویر منفی، این انگیزه را 
گردشگری سینمایی یا سینما‌توریسم  داد. 
یعنی عرضه تصاویر از ناب‌ترین مکان‌ها 
ــا ارائــــــه تـــصـــاویـــر دیـــــده نـــشـــده از  یـ
کمتر  طبیعت یا میراث تاریخی 
شناخته شــده در فیلم‌ها و 
سریال‌ها که انگیزه‌ای در 
آثار  این  گران  تماشا
ایجاد  نمایشی 
می‌کند تا با 
سفر به 

از  بــگــذارنــد و  آن  را جـــای شخصیت‌های  فــیــلــم، خــودشــان  لوکیشن 
یا تلویزیونی مهیجی روایــت  که قصه‌ای سینمایی  حضور در فضایی 
گردشگری  شــده، حظ دوچندانی از حــال و هــوای فیلم ببرند. البته 
فیلم تنها مخصوص آثــار سینمایی و تلویزیونی نیست و آثــار مستند، 
انیمیشن و دیگر برنامه‌های تلویزیونی را نیز در برمی‌گیرد. با این‌که در 
گردشگری  سینما و تلویزیون ایــران تصاویر متعددی از ظرفیت‌های 
ــه شــده امــا ایــن مــیــزان تــولــیــدات در مقایسه بــا جاذبه‌های   کشور ارائـ
منحصر به فرد گردشگری ایران، واقعا ناچیز است و عوامل متعددی در 

این وضعیت دخیل هستند. 

کور شدن ذوق گردشگران فیلم با تبلیغات دیرهنگام 

برای توسعه گردشگری فیلم استفاده از ابزارهای تبلیغاتی مانند عکس، 
فیلم، بروشور و تبلیغات محیطی ضروری است. با پیشرفت فناوری و 
تولیدات سینمایی فرصت‌های جدیدی برای جذب گردشگران ایجاد 
شده است. در ایران رشد سینما و تولید مجموعه‌های نمایشی برای 
تلویزیون یا شبکه‌های نمایش خانگی به‌ویژه در حوزه‌های تاریخی 
گردشگران داخلی و خارجی  و فرهنگی می‌تواند موجب جلب‌توجه 
کنون مطالعه  شــود، اما به‌رغم تولید فیلم‌ها و سریال‌های موفق، تا
جامع و دقیقی دربــاره عوامل مؤثر بر رونق این صنعت و چالش‌های 
موجود در ایــران انجام نشده اســت. با این‌که مجموعه‌هایی مانند 
»یوسف پیامبر«، »مختارنامه«، »سلمان فارسی«، »روزی روزگاری«، 
»قصه‌های مجید«، »شهرزاد«، »جیران«، »نون خ«، »پایتخت« و... 
در سینما نیز فیلم‌های »محمد رســـول‌ا...«، »مـــادر«، »خیلی دور، 

خیلی نزدیک«، »خانه دوست کجاست؟«، »فرش باد«، 
»در دنیای تو ساعت چند اســت«، »شبی که ماه کامل 
شــد«، »نفس«، »یه حبه قند«، »خسته نباشید« و... 
توانستند به‌واسطه لوکیشن‌هایی داخلی و خارجی خود 
و با به تصویر کشیدن خانه‌های قدیمی، میراث تاریخی، 
جاده‌ها، کویرها و جنگل‌های ایران، جاذبه‌های بصری 
ایجاد کنند ولی در بیشتر موارد یا اقدامات تبلیغاتی برای 
کن دیرهنگام بوده و شوق  معرفی و برندسازی از این اما
مخاطب برای حضور در لوکیشن فیلمی که دیده فروکش 
کرده یا تصاویری از برخی جاذبه‌های گردشگری و مناطق 
خاص نشان داده‌انــد، به‌صورتی بوده که بیش از آن‌که 

تبلیغ باشد، ضدتبلیغ ده است. 

 گردشگری فیلم در ایران زیرساخت ندارد

تاریخی،  فیلم‌های  به‌خصوص  فیلم‌ها  برخی  ــورد  م در 
شرایط بازدید از لوکیشن اثر برای بازدید عموم مهیا نیست؛ 

بنابراین می‌توان از‌جمله چالش‌های موجود در مسیر توسعه گردشگری 
فیلم در ایران را نبود زیرساخت‌های مناسب، کمبود تبلیغات مؤثر و عدم 
شناخت کافی از بازارهای هدف دانست. در واقع چون به ظرفیت‌های 
کن واقــف نــبــوده‌ایــم، از ســوی دیگر  گردشگری ایــن اما اقتصادی و 
کرده‌ایم و  ک  نگهداری از آنها هزینه‌بر است، صورت‌مسأله را پا
بــا بستن درهــا روی علاقه‌مندان به 
بازدید از این لوکیشن‌ها، از تخریب 
احتمالی و در نتیجه هزینه مرمت و 
نگهداری از این لوکیشن‌ها جلوگیری 
کــرده‌ایــم. بنابراین در اولین قدم‌ها 
برای گسترش و کیفیت‌بخشی 
گــردشــگــری فیلم،  بــه 
لازم است با بهبود 

گردشگری  شهرک‌های سینمایی در دنیا اهمیت زیادی در رونق 
ــد امــا در ایــران ایــن شهرک‌ها غالبا بــازســازی نمی‌شوند  فیلم دارن
از  و با استانداردهای جهانی فاصله دارنــد. علاوه‌بر این بسیاری 
شهرک‌های سینمایی ایــران امکان بازدید برای عموم را ندارند و 
برای بازدید از شهرک دفاع‌مقدس به مجوز نیاز است. همچنین که 
امکان بازدید از بسیاری از لوکیشن‌های گردشگری نیز در تمام ایام 

سال وجود ندارد. 

 یافتن لوکیشن فیلم‌ها مرجع ندارد!

یــکــی از مــشــکــات عــمــده دیــگــر نــبــود زیــرســاخــت‌هــای مناسب 
گردشگری در مناطق بکر و روستاهاست. این مناطق در رسانه‌های 
عمومی تبلیغ و در فیلم‌ها نشان داده می‌شوند اما با هجوم تعداد 
زیاد گردشگران آثار مخربی در این مناطق به‌جا می‌ماند. نبود سایت 
گردشگری فیلم نیز یکی از مشکلات اساسی است، فیلمسازان برای 
یا  آشنایان  از روش‌هــای سنتی مانند معرفی  کردن لوکیشن  پیدا
گردشگری استفاده  کمک وزارت میراث فرهنگی، صنایع‌دستی و 
کردن لوکیشن فیلم‌ها مرجعی ندارند.  می‌کنند و مردم نیز برای پیدا
نبود  به‌دلیل  ایــران  گردشگری  جاذبه‌های  از  بسیاری  همچنین 
مجوز ورود و عدم‌معرفی مناسب، متروکه و ناشناخته مانده‌اند. این 
مسأله باعث می‌شود که پتانسیل‌های گردشگری فیلم به‌طور کامل 
مورد استفاده قرار نگیرد. زیرساخت‌های گردشگری در ایران به‌ویژه 
کمبود  کافی توسعه نیافته‌اند. این  هتل‌های استاندارد به انــدازه 
ایران  گردشگران فیلم به  از موانع مهم جذب  زیرساخت‌ها یکی 
است. هتل‌ها و اقامتگاه‌های مناسب می‌توانند تجربه گردشگران را 

بهبود بخشیده و آنها را به بازدید مجدد ترغیب کنند. 

خدمات  و  اقامتگاه‌ها  حمل‌ونقل،  توسعه  از‌جــمــلــه  زیــرســاخــت‌هــا، 
گردشگری، رونق این نوع گردشگری را نه فقط برای مخاطبان ایرانی فیلم 
و سریال‌ها فراهم کنیم، بلکه با ارائه تسهیلات و تبلیغات بهنگام و آبرومند، 
پای گردشگران خارجی که به‌واسطه شبکه‌های برون‌مرزی یا سکوهای 
نمایش فیلم و سریال خانگی به تماشای تولیدات تلویزیون و سینمای 
ایران می‌نشینند به کشور باز کنیم. این دستاورد نه فقط اقتصاد فرهنگ 
را تقویت می‌کند، بلکه می‌تواند روایت صادقانه‌ای از فرهنگ اصیل ایرانی 
-اسلامی و سبک زندگی ایرانیان معاصر را به دیگران ارائه کند و حتی راهی 

برای غنای زبان فارسی و توسعه دامنه آن در دیگر کشورها شود. 

 گردشگران فیلم در چاله‌های اقتصادی و اجتماعی

چالش‌های اقتصادی و اجتماعی نیز می‌توانند بر توسعه گردشگری فیلم 
تأثیرگذار باشند. نوسانات اقتصادی و تغییرات اجتماعی ممکن است 
مانع از سرمایه‌گذاری در این حوزه شود. ورود توریست خارجی به ایران در 
همه زمان‌ها متأثر از رهبری دو عامل مهم نوسانات نرخ ارز و ریسک‌های 
سیاسی، اقتصادی و اجتماعی بوده که به افزایش یا کاهش ورود گردشگران 
به ایـــران منجر شــده اســت؛ بنابراین ایجاد شرایط پــایــدار اقتصادی و 
اجتماعی ضروری است تا امکان رشد گردشگری فیلم فراهم شود. در واقع 
می‌توان زنجیره نظام مسائل اقتصادی، شرایط اجتماعی و توجه تولیدات 
فرهنگی، در این گزارش فیلم‌ها و سریال‌ها به معرفی جاذبه‌های گردشی 

ایران را در توسعه صنعت گردشگری فیلم موثر دانست. 

 ورود گردشگران فیلم ممنوع!

ــنــنــده‌هــای فــیــلــم از  ــهــیــه‌ک ــوکــیــشــن بـــــرای ت انـــتـــخـــاب ل
تهیه‌کننده‌ها  زیرا  آنهاست،  اقدامات  چالش‌برانگیزترین 
می‌کنند  تـــاش  و  هستند  فیلم  مــالــی  تأمین‌کنندگان 
انتخاب  از  کنند. پس  انتخاب  لوکیشنی مقرون‌به‌صرفه 
گردشگران به‌وجود  لوکیشن دو مشکل عمده برای ورود 
گر لوکیشن  می‌آید؛ اولین مشکل حین ساخت فیلم است، ا
کوچک و بسته باشد به‌دلیل وجود تعداد زیاد عوامل فیلم 
گردشگران وجــود نــدارد.  و شلوغی صحنه، امکان ورود 
که  گردشگران به لوکیشن باعث سروصدا می‌شود  ورود 
برای ضبط فیلم مشکل ایجاد می‌کند. بازیگران نیز معمولا 
علاقه‌ای به حضور مردم در صحنه ندارند، زیرا تمرکزشان از 
بین می‌رود. علاوه‌بر این ورود گردشگران به صحنه داستان 
فیلم را فاش می‌کند که برای عوامل فیلم ناخوشایند است. 
دومین مشکل بعد از ساخت فیلم است؛ تهیه‌کنندگان 
اغلب محل فیلمبرداری را اجــاره می‌کنند و پس از پایان 
ضبط، اختیاری بر آن ندارند که بخواهند ورود گردشگران را 
آزاد بگذارند. به‌دلیل اجاره‌ای بودن لوکیشن‌ها، تهیه‌کننده بر اثر حضور 
گردشگر به لوکیشن سود مالی نخواهد داشت. همچنین تهیه‌کنندگان و 
عوامل فیلم تمایل دارند تصویر برای مخاطب بکر باشد؛ بنابراین یا اجازه 
ورود گردشگران را نمی‌دهند یا بعد از اتمام ساخت فیلم لوکیشن را تخریب 
می‌کنند. این مسائل از معضلات اصلی در گردشگری فیلم است زیرا مجوز 

بازدید از لوکیشن فیلم به گردشگران ارائه نمی‌شود. 

 یک بام و دو هوای متولی لوکیشن‌ فیلم‌ها

محافظت و نگهداری از لوکیشن‌ها کار دشوار و هزینه‌برداری است. 
لوکیشن‌ها  برخی  از سازمان‌های متولی  یکی  به‌عنوان  شهرداری 
قــادر نیست لوکیشن‌ها را در تمام ایــام هفته بــرای بــازدیــد عموم 
بــاز بــگــذارد. بــرای مثال بــازدیــد از خانه شخصیت هاشم‌خان در 
سریال شهرزاد فقط در ایام نوروز یا روزهای آخر هفته برای بازدید 
اختیار  در  نیز  سینمایی  شهرک‌های  مالکیت  اســت.  امکان‌پذیر 
بنیاد  اوج،  رسانه‌ای  مانند سازمان هنری  سازمان‌های مختلفی 
در  مالکیت‌ها  تعدد  و  تنوع  ایــن  صداوسیماست.  و  مستضعفان 
اداره و سازماندهی شهرک‌های سینمایی مشکلاتی ایجاد می‌کند. 

 گردشگری فیلم؛ صنعتی ناشناخته و پرطرفدار 

از دیگر موانع رشد گردشگری فیلم در ایران ناشناخته‌بودن این نوع 
گردشگری  گردشگری فیلم نوع پیچیده‌ای از  گردشگری است.  از 
گردشگری در ارتــبــاط اســت و به‌دلیل نوظهور  که با فیلم و  اســت 
بودن برای عامه مردم شناخته‌شده نیست. فقط عده محدودی 
ــد. از  گاهی دارن گردشگری و رسانه از آن آ از متخصصان و فعالان 
طرف دیگر مردم دارای ذائقه‌ها و سلایق متفاوتی هستند. برخی 

بی‌علاقه  آن  بــه  دیگر  برخی  و  هستند  علاقه‌مند  فیلم  بــه 
هستند. در این میان جذب افراد بی‌علاقه به فیلم یا 

بسیار  فیلم‌توریسم  تــوســط  گــردشــگــری 
دشـــوار خــواهــد بــود و بــه احتمال 
زیاد فیلم‌گردشگری بر آنها اثرگذار 

نخواهد بود. 

 متخصص گردشگری فیلم نداریم

گردشگری  رشــد  موانع  اصلی‌ترین  از  یکی 
کــمــبــود نــیــروی متخصص و  ــران  ــ فیلم در ای

ــای مــربــوطــه اســـت. بسیاری  ــوزش‌هـ آمـ
ــراد فــعــال در ایـــن حـــوزه تخصص  ــ از اف
ــت و تــوســعــه  ــ ــری ــ ــدی ــ کــــافــــی بــــــــرای م

ــری فــیــلــم نـــدارنـــد. ایـــن کمبود  ــگ ــردش گ
ــرداری  ــره‌بـ ــهـ ــایـــی بـ ــا تـــوانـ ــود تـ ــی‌شـ بـــاعـــث مـ

صــنــعــت  ایــــــن  در  ــود  ــ ــوجـ ــ مـ فــــرصــــت‌هــــای   از 
کاهش یابد. 

 برش

بنیاد سینمایی فارابی آثار سینمایی جدیدی از مهرماه امسال 
به جشنواره بین‌المللی فیلم‌های کودکان و نوجوانان و جشنواره 
بین‌المللی فیلم فجر در بهمن‌ماه می‌رساند. تولیدات این بنیاد 
شامل آثار متنوعی در ژانر، موضوعات و گونه‌های کودک و نوجوان، 
کمدی، اجتماعی، تاریخ معاصر  مقاومت، دفــاع مقدس، پرتره، 
و... است که اولین سری این آثار مهرماه در جشنواره فیلم کودک 
که  کنون فیلم‌هایی  و نوجوان در اصفهان روی پــرده مــی‌رود. تا

در مرحله تولید یا پس‌تولید قرار دارد، عبارتند از: »قرارگاه سری« 
دانش اقباشاوی، با موضوع شهید سردار علی هاشمی و عملیات 
خیبر، »نهنگ یونس« به کارگردانی لیلی عاج با موضوع بیمارستان 
کــارگــردانــی  شفا و جنایات صهیونیست‌ها در غـــزه، »صــیــاد« بــه 
جــواد افشار با موضوع شهید سپهبد صیاد شیرازی و عملیات 
فتح‌المبین و همچنین فیلم‌های »دختر برقی« حسین قناعت، 
 »سالارخان و نوه‌ها« مرتضی آتش‌زمزم، »بام بالا ۲« آرش معیریان و 

»زیبا صدایم کن« رسول صدرعاملی، آثاری هستند که با موضوع 
کودک و نوجوان تولید شده‌اند. بنیاد سینمایی فارابی همچنین 
که عبارتند از: »عطار  شش فیلم هم در مرحله پیش‌تولید دارد 
نیشابوری« محمدرضا ورزی، »گهواره به دوش« پوران درخشنده، 
»فرمان هانیبال« بهروز افخمی، »دو روز و دو شب« نقی نعمتی، 
ک سفید« محمد علیزاده و»سکوی گنج« حامد محمدی که  »خا

تا جشنواره فیلم فجر آماده خواهند شد.

صنعت جهانی توریسم 
فیلم چه می‌گوید؟

توسعه اقتصاد هنر حداقل در دو دهه اخیر یکی از بحث‌های 
که هنوز افعال  جدی در حوزه حکمرانی فرهنگی بوده است 
عــقــب‌افــتــاده بسیاری در ایــن رابــطــه وجـــود دارد، امــا توجه 
گــردشــگــری فرهنگی و سینماتوریسم مــی‌تــوانــد عــاوه بر  بــه 
، زمینه رشد  اقتصاد فرهنگ و هنر از مشکلات  حل بخشی 

کــنــد. بــرای  کــشــور را در ســایــر مشاغل نیز ایــجــاد  اقــتــصــادی 
از  بــه یکی  بــد نیست نگاهی داشــتــه باشیم  ــن مهم  ای درک 
گزارش ایکوم  شاخصه‌های صنعت سینماتوریسم. براساس 
پــارک‌هــای  از  AECOM، 115/7مــیــلــیــون نفر در ســال 2022 
کــردنــد. از مجموع این  دیزنی‌لند در ســراســر جهان بــازدیــد 

بازدیدها، 25/88میلیون بازدید فقط از استراحتگاه دیزنی‌لند 
بوده که شامل خانه‌هایی است که این کمپانی انیمشن‌سازی 
ــال، دیــزنــی‌پــارک‌هــا،  ــ ــرده. در هــمــیــن ح ــ کـ ــارش خــلــق  ــ در آثـ
ــد  28/09مــیــلــیــارد دلار درآمـــد کــل و 7/29مــیــلــیــارد دلار درآم
عملیاتی برای این کمپانی به ارمغان آورده‌اند. در سال 2022، 

سینماگران و 
مدیران فرهنگی و 
هنری باید شرایط 

حمایت از آن 
دست تولیداتی 

نمایشی را که 
به هر طریقی 

موجب معرفی 
جاذبه‌های 

سیاحتی و زیارتی 
 می‌شوند 

فراهم کنند

، خیلی نزدیک ی سینما؛ خیلی دور گردشگر
گردشگری فیلم، ظرفیت مغفول‌مانده‌ای است که علاوه بر رونق اقتصاد فرهنگ، روایت صادقانه‌ای از ایران معاصر ارائه می‌دهد
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