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S O C I E T Y

جامعه

خبر

کشور  محمدجواد محمودی، رئیس موسسه تحقیقات جمعیتی 
با استناد به پژوهشی درخصوص فاصله بین ازدواج زوجین تا تولد 
اولین فرزندشان، میانگین فاصله بین ازدواج تا تولد اولین فرزند در 
زوجینی که در طول زندگی مشترک‌شان حداقل صاحب یک فرزند 

شده‌اند را ۳ سال و ۵ ماه اعلام کرد./ ایسنا

فاصله ازدواج تا فرزندآوری

نبود مزیت رقابتی، سد راه خودکفایی 
در تولید نوشت‌افزار ایرانی

گلستانی، رئیس اتحادیه  محسن 
صــنــف فــروشــنــدگــان نــوشــت‌افــزار 
ــران گفت:  ــه و لــــوازم مــهــنــدســی ت
ــزارهــا،  ــوشــت‌اف کــنــون در بــــازار ن ا
کــه  ــی  ــ ــامـ ــ ــام اقـ ــ ــم ــ ــه ت ــنـ ــیـ در زمـ
ــور اســـت  ــشـ ــی کـ ــلـ مـــایـــحـــتـــاج اصـ
کـــالاهـــای پــرمــصــرف و عمومی  و 
ــام شــــده و  ــجـ ــذاری خـــوبـــی انـ ــه‌گـ ــایـ ــرمـ ــود، سـ ــی‌شــ تــلــقــی مــ
اما  را تامین می‌کند  بــازار  از  زیــادی  تولیدات داخلی بخش 
کــالاهــای فانتزی، تخصصی، هنری و صنعتی  در ایــن میان 
نــیــز طــیــف وســیــعــی را شــامــل مــی‌شــود و ســهــم کــمــتــری در 
 تولیدات داخلی داشته و به‌الطبع با خودکفایی نیز فاصله 

زیادی دارد.
 ما بــرای رسیدن به خودکفایی باید به مزیت رقابتی توجه 
کنیم که آیا در تولید یک قلم از نوشت‌افزار مزیت رقابتی داریم 

؟  یا خیر
ــزود: متاسفانه در صنعت نــوشــت‌افــزار اغــلــب اقــام  ــ اف وی 
تولیدی وابسته به خــارج اســت یعنی ما نیاز به مــواد اولیه 
خارجی برای تولیدات‌مان داریم و کالاهایی که تولید می‌کنیم 
کالاهای مشابه خارجی در‌مــی‌آیــد و در این  گران‌تر از  بعضا 
میان مزیت رقابتی نیز وجود ندارد اما به‌دلیل حمایت از تولید 
داخلی و محدودیت‌های واردات، این واحد‌های تولیدی در 

حال تولید هستند. 
طبیعی است وقتی مزیت رقابتی وجود داشته باشد و بتوانیم 
کــالایــی تولید کنیم کــه امــکــان رقــابــت بــا رقــبــای خــارجــی را از 
لحاظ کیفی و قیمتی داشته باشد، صادرات ممکن می‌شود و 
افزایش تیراژ بهای تمام شده را کاهش می‌دهد‌. در این شرایط 

خودکفایی صورت می‌گیرد. 
امــیــدواریــم نهاد‌های ذی‌ربــط و مسئول به نحوی از تولید 
حمایت کنند که به جای دغدغه‌های روزمره مثل قطعی برق 
و امثال آن، تولیدکنندگان خود را به تحقیق و توسعه و نوآوری 
متمرکز کنند و تجاربی مثل ایران‌خودرو در صنعت نوشت‌افزار 
تکرار نشود و شاهد خودکفایی واقعی و با محوریت صادرات در 

این حوزه باشیم.

نگاه

تیم دانش‌آموزی ایران در سی و ششمین دوره المپیاد جهانی کامپیوتر 
با کسب یک نشان طلا، دو نشان نقره و یک نشان برنز موفق به کسب 
رتبه نهم تیمی شد. در این رقابت‌ها امیرعلی عسگری موفق به کسب 
نشان طلا، امیرحسین فرخنده‌فر و امیررضا درستی موفق به کسب 

نشان نقره و پارسا فرج‌پور موفق به کسب نشان برنز شدند. /جام‌جم 

موفقیت در المپیاد جهانی کامپیوتر
سید‌عباس حسینی، رئیس سازمان حج و زیارت گفت: ثبت‌نام دارندگان 
که اعزام‌های  فیش‌های عمره مفرده انجام می‌شود. در ایــن مرحله 
مربوط به ۲۸ شهریور تا ۳۰ آذر ماه را داریم، کف گروه‌های قیمتی هزینه 
سفر برای ۱۰ روز سفر زیارتی عمره، ۵ روز در مدینه و ۵ روز در مکه، مبلغ 

۴۳میلیون و ۲۰۰ هزار تومان در نظر گرفته شده است. /جام‌جم

ثبت‌نام دارندگان فیش‌های عمره

ــر اهــمــیــت نــوشــت‌افــزارهــا  کــیــد ب عــلــت تــا
چیست؟

نوشت‌افزارها از دو جنبه اهمیت دارنــد. یکی 
جنبه اقتصادی اســت. یعنی ایجاد اشتغال و 
جلوگیری از خروج ارز  و یکی بحث ایرانی‌شدن 
و جنبه فرهنگی. به دلیل این‌که حداقل 9 ماه 
یک دانش‌آموز با نوشت‌افزار خود سر و کار دارد، 
طبیعتا ارتباط ویژه‌ای با آن برقرار می‌کند و غالبا 
کــه یــک ارتباط  هــم دنــبــال محتواهایی اســت 
گر  قبلی با آن دارد و آن ارتباط را تثبیت می‌کند. ا
کتری را در انیمیشن ببیند  یک دانش‌آموز کارا
و دوستش داشته باشد وقتی نوشت‌افزار آن 
را می‌خرد باعث تثبیت آن در زبانش و تبدیل 
آن علائم و نمادها به یک تغییر نگرش و رفتار 
ــود. بــه همین دلــیــل در  ــی‌ش ــودک منتهی م کـ
کترها  سنین پایین مثل دوران ابتدایی این کارا
نقش یک دوست و الگو را برای آنها ایفا می‌کنند. 
ــورد اســتــفــاده  ــ ــن رو نـــوشـــت‌افـــزارهـــای م از ایـ

دانش‌آموزان در کنار سایر محصولات فرهنگی 
که در جــای خــود مهم هستند، یک بخشی از 
مصرف فرهنگی کودک است و سبک زندگی او را 
که هرکدام از این  به مرور تشکیل می‌دهد، چرا
نمادها مجموعه‌ای از ایدئولوژی‌ها و مفاهیم 
را در بر دارند و وقتی که از یک علاقه‌مندی به 
مصرف تبدیل می‌شوند، از یک‌سری نماد به 
مرور در یک مسیر عمیق روی اعتقاد مخاطب 
خــود اثــر مــی‌گــذارنــد. ایــن نکته بسیار حیاتی 
کــتــر  و حــائــز اهــمــیــت اســـت. مــســألــه فــقــط کــارا
 ایرانی و خارجی نیست و مسأله دو ایدئولوژی 

متفاوت است. 
کالاهای ایرانی در بازار نوشت‌افزار  سهم 

چقدر است؟
گذشته  مــا از نظر ایــران‌ســاخــت طــی 10 ســال 
کرده‌ایم و تقریبا از  وضعیت بسیار خوبی پیدا 
15 ــ 10 درصدی که سهم نوشت‌افزار ایرانی در 
کنون به بیش از 60درصد  دهه 90 بوده است ا

، مــداد،  کاغذی، خــودکــار در حــوزه محصولات 
ــدادی و مــحــصــولات طلقی  ــ ــام ــ ک‌کـــن، ج پـــا
زیــادی  وضعیت نسبتا خوبی داریـــم و بخش 
ــازار از تــولــیــدات داخــلــی تامین مــی‌شــود،  از بـ
 بــه غــیــر از مــحــصــولاتــی کــه تــولــیــد آنــهــا صرفه 

اقتصادی ندارد. 
ــوزه مــحــتــوایــی وضــعــیــت خیلی  ــ الــبــتــه در ح
که در ابتدای  مناسبی نداریم، به این صورت 
دهـــه 90 ســهــم مــحــتــوای بــومــی و ســالــم صفر 
بوده است و حدود 70 درصد محتوای ناسالم 
ــارض داشـــتـــیـــم و 30درصـــــــد مــحــتــوای  ــعـ و مـ
ــد  ــ ــ ــــه 10درص ــــک ب ــزدی ــ ــــون ن ــن ــ ک ــا ا ــ خـــنـــثـــی؛ امـ
محتوای بومی و سالم است، حدود 50درصد 
ــد نــیــز مــحــتــوای  ــ  مــحــتــوای خــنــثــی و 40 درص

ناسالم داریم.
بـــرای ساماندهی 40درصـــد  از نــگــاه شما 
ــازار  ــ ــم نـــوشـــت‌افـــزارهـــا در ب ــال ــاس ــوای ن ــت ــح  م

چه باید کرد؟

کنوانسیون‌های رایــت نیستیم  ما چون عضو 
که  خارجی  محتواهای  ســراغ  تولیدکنندگان 
کسی نمی‌تواند منکر  بسیار جــذاب هستند و 
جذابیت آنها شود و به رایگان در اختیارشان 
کـــتـــرهـــا و  ــل کـــارا ــاب ــق اســـــت، مــــی‌رونــــد. در م
محتواهای ایرانی هزینه‌هایی برای تولیدکننده 
کتر  کارا صــاحــب  و  انیمیشن  صــاحــب  و  دارد 
 نمی‌تواند آن را رایگان در اختیار تولیدکننده 

قرار دهد. 
لذا تولیدکننده باید بین یک محتوای جذاب 
خارجی و یک محتوای متوسط ایرانی دست به 
انتخاب بزند. طبیعتا محتوای رایگان خارجی 
بتوانیم  باید  مــا  بنابراین  می‌کند.  انتخاب  را 
استفاده  هزینه  داخلی  سازوکارهای  ایجاد  با 
از محتوای خارجی را بالا ببریم. حتی ممکن 
است ممنوعیت ایجاد نکنیم اما عوارض ایجاد 
محتوای  از  کــه  تولیدکننده‌ای  آن  از  و  کنیم 
ــذ و به  خــارجــی اســتــفــاده می‌کند عـــوارض اخ
کتر  کتر ایرانی داده شود و او نیز کارا صاحب کارا

را رایگان یا به قیمت بسیار پایین در اختیار 
تولیدکننده قرار دهد. آن زمان است 
که این قضیه منطق پیدا می‌کند. 

در هیچ‌یک از کشورها تا این اندازه 
که بــه‌وفــور در بــازار ما  کتر خارجی  کارا

یافت می‌شود وجود ندارد، چون 
هرکدام از آنها چندصدهزار دلار 
حق رایت دارد و کمتر از 5درصد 

تولیدکنندگان می‌توانند این مبلغ را 
کنند. لذا  کــالا را تولید  پرداخت و آن 
ــن مسأله  ــار اقــتــصــادی ای ــازوک بــایــد س

تنظیم شود.
ــردش مــالــی تــولــیــد مــحــصــولات ایــرانــی  ــ گ

نوشت‌افزارها چقدر است؟
ــزار ایــرانــی بیش  ــت‌اف ــوش در مــجــمــوع ســهــم ن
ــون از 25 تا  ــنـ کـ ــع ا ــ ــ ــت. درواقـ ــ ــد اسـ ــ ــ 60درصـ
ــران  30 هــمــت بــــازار 60درصـــــد آن ســاخــت ایـ
از  کمتر  از نظر محتوا سهم‌مان بــه   اســت امــا 

10 درصد می‌رسد.

راهکارهای خودکفایی در حوزه نوشت‌افزار
ــازار نوشت‌افزار بــه  80درصـــد برسانیم  گــر بتوانیم سهم‌مان را در ب ما ا
نسبتا خودکفا محسوب می‌شویم. زیــرا به‌دلیل حجم تنوع در حوزه 
گــر بخواهیم از  نوشت‌افزارها خودکفایی صــددرصــدی وجــود نـــدارد. ا
کنونی به 80درصــد برسیم مسأله اصلی آن صــادرات است.  60درصــد 
به  بازاریابی می‌توانیم  و  اقتصادی  کمک دستگاه‌های دیپلماسی  با 
کنیم. تولید بسیاری از محصولات با ورود به  بازارهای منطقه راه پیدا 
بــازار بین‌المللی به‌صرفه می‌شود و منطق پیدا می‌کند و نه‌تنها حجم 
گردش میزان تولید کشور بیشتر می‌شود، بلکه به مرور سهم تولید داخل 
از چالش‌های  نیز افزایش پیدا می‌کند. متاسفانه درحال‌حاضر یکی 
تولیدکنندگان بحث تخصیص ارز بــرای تامین مــواد اولیه و همچنین 
ماشین‌آلات است. همچنین حجم میزان سرمایه‌گذاری و تسهیلات 
گذشته حتی به بخش تولید هم نمی‌رسید.  که در 3 ــ 2 ســال  بانکی 
گر به آنها وام‌های بلندمدت داده  بسیاری از تولیدکنندگان هستند که ا

شود می‌توانند میزان تولید خود را چندبرابر کنند.

برش

نوشت‌افزار نیازمند نرم‌افزار فرهنگی
با وجود افزایش سهم کالاهای ایرانی در بازار نوشت‌افزارها به بیش از 60درصد 

اما به لحاظ محتوایی سهم‌مان 10 درصد است!
وزشمار شهریورماه به سمت مهر و بالاگرفتن تب‌وتاب خرید نوشت‌افزار در کشور، هزاران  هر سال با حرکت ر

گروه جامعه

زهرا حامدی

وشگاه‌ها نقش می‌بندند؛ طــرح‌هــا و  طــرح و رنــگ از اقــام مــورد نیاز دانــش‌آمــوزان در ویترین و قفسه فر
نقش‌هایی که با الهام از شخصیت‌ها و کاراکترهای انیمیشنی و مورد علاقه کودکان ساخته و عرضه می‌شوند 
ود قهرمانان خارجی و فرهنگ‌های بی‌هویت بــرای تسخیر اذهان  ی از مــوارد نیز فرصتی بــرای ور و در بسیار
واقـــع در پــس طــرح‌هــای رنــگــی و جـــذاب نقش‌بسته بر  ز و بــوم شــده‌انــد.  در کــودکــان و نــوجــوانــان ایــن مــر
ی تبلیغاتی و فرهنگی نهفته کــه قابلیت  ایــدئــولــوژ یــا همان نــوشــت‌افــزارهــا یــک هــدف و  لوازم‌ا‌لتحریرها 
ی و تعیین سبک زندگی دانش‌آموزان را دارد. اگرچه در سال‌های گذشته واردات زیاد لوازم‌التحریر  الگوساز
خارجی موجب شده بود تا بازار این کالاها پر از محصولاتی باشد که نمادهای غیرایرانی و غیراسلامی در آنها 
دیده می‌شود اما با تلاش نهادهای فرهنگی در سال‌های اخیر این موضوع تا حد زیادی برطرف شده و اکنون سهم کالاهای ایرانی در 
وم توجه  بازار نوشت‌افزارها به بیش از 60 درصد رسیده است. بااین‌حال برای اطلاع بیشتر از وضعیت این بازار، کمی و کاستی‌ها و لز

به آن با محمد یقینی، عضو هیات‌مدیره و مدیرعامل مجمع ایران‌نوشت به گفت‌وگو پرداخته‌ایم.


