
برنامه‌های شب یلدای امسال در هر شبکه تلویزیونی 
گروه رسانه

نوشین مجلسی
سپیده اشرفی

حال و هوایی خاص داشــت و مخاطبان بسیاری را از 
سراسر ایران در این مناسبت ایرانی مقابل قاب جادو و پای جعبه صدا نشاند 
تا همراه هنرمندان خود در رسانه ملی بلندترین شب سال را بگذرانند. نکته 
که تعداد مخاطبان این برنامه‌ها  جالب درباره برنامه‌های امسال این است 
گذشته سیر صعودی داشت. طبق نتایج آخرین نظرسنجی  نسبت به سال 
یلدا  شب  برنامه‌های  شــد،  منتشر  تازگی  به  که  صداوسیما  تحقیقات  مرکز 
کری‌نژاد، رئیس مرکز  ۴۹/۸درصد مخاطب داشته است. در این‌باره محسن شا
تحقیقات صداوسیما در گفت‌وگو با »جام‌جم« بیان کرد:  نظرسنجی ما مثل 
سال گذشته و با همان جامعه آماری انجام شد. نتایج به‌دست آمده نشان 

می‌دهد نسبت به سال قبل با افزایش مخاطبان همراه بودیم. 

یلدای پرمخاطب شبکه سه

کری‌نژاد درباره برنامه‌های پرمخاطب شبکه‌های سیما بیان کرد: بنا بر این  شا
نتایج شبکه سه پرمخاطب‌ترین برنامه شب یلدا را داشته است. شبکه‌‌‌های 
استانی بعد از آن و شبکه‌های سراسری به ترتیب در رتبه‌های بعدی قرار دارند.    

دوری از یک خطای محاسباتی

رئیس مرکز تحقیقات سازمان صداوسیما درباره نتایج نظرسنجی ایسپا که اخیرا 
منتشر شده است نیز توضیح داد:‌ در نظرسنجی ایسپا میزان مخاطبان 29درصد 
اعلام شده است. باید در نظر داشت در نظرسنجی که یک روش کمی است، روی 
کید می‌شود. پایایی شرایطی دارد. برای تحقق پایایی، نمونه، جامعه و  پایایی تا
روش باید یکسان باشد. پرسشی که ایسپا پرسیده کاملا با سوالی که ما در مرکز 
تحقیقات پرسیدیم، متفاوت است.  وی دلیل تمایز نتایج نظرسنجی مرکز تحقیقات 
با ایسپا را تفاوت اجرا، نمونه و پرسشنامه تحقیق عنوان کرد و افزود: مردم ایران به 
لحاظ تاریخی و فرهنگی همواره نوعی تحفظ دارند.  وقتی کسی با شما تماس بگیرد 
و بگوید شما تلویزیون تماشا می‌کنید یا نه؟ به دلیل بی‌اعتمادی، عده‌ای همان 
ابتدا با این‌که بعضا برنامه‌هایی را می‌بینند، پاسخ می‌دهند خیر و قطع می‌کنند. ما 
برای غلبه بر این خطای محاسباتی به جای این سوال، نام برنامه‌ها را می‌پرسیم. 
به این ترتیب که از معاونت صدا و معاونت سیما عناوین برنامه‌های شاخص را 

 دریافت می‌کنیم و با نام بردن از برنامه‌ها، از مردم می‌پرسیم آنها را دیده‌اند یا نه. 
بر این اساس میزان مخاطب را محاسبه می‌کنیم. با توجه به تلاقی شب یلدا و روز 
مادر یک شبکه ممکن است چندین برنامه برای این مناسبت‌ها تدارک دیده 
باشد. پس به جای پرسیدن از تماشای تلویزیون یا شبکه‌ای خاص، بهتر است نام 
برنامه، ساعت پخش و شبکه پرسیده شود؛ اینگونه نتایج دقیق‌تری به دست می 
کری‌نژاد همچنین در خصوص نظرسنجی اخیر ایسپا درباره برنامه‌های  آید. شا
شب یلدای تلویزیون، به نظرسنجی این مرکز در اوایل امسال ارجاع می‌دهد و 
می‌گوید: ایسپا بهار امسال نظرسنجی انجام داد که نشان می‌دهد  ۶۹/۲درصد 
مخاطب تلویزیون هستند. در قیاس با نتایج آن نظرسنجی، چطور می‌شود میزان 
مخاطبان رسانه ملی در فاصله شش مــاه،‌ آن هم در شبی که بسیاری بیننده 
برنامه‌های خاص تلویزیون هستند با چنین تغییری مواجه شده باشد؟ بر اساس 
کری‌نژاد در این گفت‌وگو، نظرسنجی مرکز تحقیقات به صورت تلفنی و   سخنان شا

به سبک و سیاق سال‌های قبل صورت گرفته است.

۲۰۰ میلیون بازدید و مصرف  در سکو‌های مجازی

گانه، اتــاق وضعیت فضای مجازی رسانه ملی،  عــاوه بر ایــن  در پایشی جدا
آماری را در خصوص بازتاب ویژه‌برنامه‌های  ولادت حضرت فاطمه )س( و شب 
گزارش نشان می‌دهد بیش از ۳۲ هزار محتوای  یلدا منتشر کرده است.  این 
گرام، ایتا و  تقطیع شده از ویژه‌برنامه‌های این شب در چهار بستر تلگرام، اینستا
روبیکا، در مجموع حدود ۲۰۰ میلیون بازدید و مصرف را به خود اختصاص داده 
است. باتوجه به میزان بازدید احصاشده، برنامه یلدای مادرانه با ۱۲۵میلیون 
بازدید، پربازدیدترین ویژه برنامه روز مادر و شب یلدای رسانه‌ملی بین کاربران 
شبکه‌های اجتماعی در سال ۱۴۰۳ بوده است. پوریا ملک‌آبادی، تهیه‌کننده 
کارنامه خود دارد و  که پیش از این آثــاری مثل قهرمان را در  یلدای مادرانه 
گذشته هم  به همین سبک و سیاق برنامه‌ای را به شکلی موفق روی  سال 
آنتن برده بود، در خصوص پربازدید شدن برنامه یلدای مادرانه به »جام‌جم« 
کار ما دیــده شد. معتقدم از  که  می‌گوید: اول از همه لطف مــادر ســادات بود 
کار می‌کنیم. البته من گوشه‌ای از این ماجرا بودم. چرا  جان و دل برای ائمه 
که ما یک تیم منسجم از مدیران شبکه و افراد متخصص هستیم. این را باید 
کید کنم که شخص آقای فروغی در قامت مدیر شبکه، بسیار همراه بودند  تا
و هر شب تا 6 صبح جلسات پیاپی داشتیم تا برنامه به ثمر بنشیند. یلدای 
 مادرانه حاصل تلاشی شبانه‌روزی و یکی دو ماهه است که در نهایت به رضایت 
کــه اتـــاق وضعیت فــضــای مجازی  ــزارشــی  گ مخاطب منجر شــد. بــر اســـاس 
رسانه‌ملی منتشر کرده، پس از یلدای مادرانه، ویژه برنامه‌های خوش نمک و 
ایران دوست‌داشتنی )با حدود ۱۶ میلیون بازدید( و یلدا )با ۱۱میلیون بازدید( 
در رتبه‌های بعد پربازدیدترین برنامه‌ها قرار دارند. شبکه سه به واسطه برنامه 
یلدای مادرانه، پربازدیدترین شبکه و پس از آن شبکه نسیم و یک قرار دارند. 
بیشترین انتشار محتوا مربوط به ویژه برنامه یلدای مادرانه با حدود ۲۴ هزار 
انتشار بوده است. پس از یلدای مادرانه، ایران دوست‌داشتنی، خوش نمک و 

عصر خانواده بیشترین میزان انتشار را داشته‌اند. 
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مشهدمقدس  شهردار 
دومین  منتخبین  گفت: 
مــشــهــد  ــان  ــشـ نـ دوره 
الرضا)ع( پس از بررسی 
داوران  هیات  داوری  و 

معرفی شدند.  
مــحــمــدرضــا قــلــنــدرشــریــف در ایـــن خــصــوص 
گــفــت: مشهد بــه‌واســطــه وجـــود مــرقــد مطهر 
امام رضــا)ع(، ظرفیت‌های انسانی و فرهنگی 
گوهر‌های انسانی و نخبگان  بی‌نظیری دارد. 
کــه در مشهد یــا بـــرای ایــن شهر  برجسته‌ای 
انــد، باید شناسایی و  افتخار خدمت داشته 
مدالی  مشهدالرضا)ع(  نشان  شوند.  معرفی 
ارزشمند و فاخر است و برگزیدگان آن کسانی 
ارزنــده  و  که موجد خدمتی شاخص  هستند 
ــرای شهر  ــژه‌ای ب ــوده یــا افتخار ویـ بــه مشهد ب
ارمغان  کشور در سطوح ملی و فراملی به  یا 
آورده‌انــد.قــلــنــدرشــریــف در خــصــوص اهــداف 
نشان مشهدالرضا )ع( ادامه داد: به‌طور کلی، 
هدف راهبردی در این زمینه، معرفی و تکریم 

نخبگان و الگوهای نمونه مشهدی است.
افــراد  شناسایی  و  انتخاب  شیوه  ــزود:  افـ وی 
برگزیده کاملا براساس الگوی فرایندمحور بود. 
، شــورای راهبردی با مسئولیت  به این منظور
ســیــاســت‌گــذاری تشکیل و پــس از آن، هیأت 
ــی،  ــورت ــش تــطــبــیــق بـــه هـــمـــراه کــمــیــتــه‌هــای م
ــای شــنــاســایــی و هــیــأت داوران،  ــروه‌هـ ــارگـ کـ

طراحی شد.
قــلــنــدرشــریــف در تــشــریــح مـــراحـــل اجــرایــی 
انتخاب نامزدهای این نشان عنوان داشت: 
نــشــان مـــشـــهـــدالـــرضـــا)ع( در هــشــت حـــوزه 
کــرد و سپس ایــن افــراد  نامزدها را شناسایی 
کارگروه‌های تخصصی خود بررسی شدند  در 
نهایی  انتخاب  داوری،  فرایند  طــی  از  پــس  و 

صورت گرفت.
بــرگــزیــدگــان  ــاس  اسـ برهمین  داد:  ــه  ادامــ وی 
، شهادت  گــروه هــای »ایــثــار نشان مشهد در 
«، »ورزش  و مقاومت«، »زیارت و خدمات زائر
ــاوری«، »اقــتــصــاد  ــنـ و ســامــت«، »عــلــمــی و فـ
ــذاری«، »بـــهـــداشـــت، درمــــان  ــ ــه‌گ ــ ــای ــ ــرم ــ و س
ــری« و  ــنـ ــی و هـ ــگ ــن ــره و مــحــیــط‌زیــســت«، »ف

»اجتماعی« معرفی شدند.
شهردار مشهد بیان کرد: این رویداد همچنین 
فرصتی برای الگوسازی در حوزه‌های فرهنگی 
ــد بـــه تقویت  ــوان ــی‌ت کـــه م ــت  و اجــتــمــاعــی اسـ
وابستگی  حس  افــزایــش  و  شهروندی  هویت 

شهروندان به شهرشان کمک کند.
وی افزود: برخی از این افراد که نقش پررنگ‌تری 
ــد، »نـــشـــان مـــشـــهـــدالـــرضـــا)ع(« را  ــه‌انـ ــتـ داشـ
کــرد. ایــن نشان به افــرادی  دریــافــت خواهند 
که تأثیرگذاری بالایی در بهبود  تعلق می‌گیرد 

خدمات و فرهنگ زیارت داشته‌اند.
قلندرشریف درباره تأثیر این رویداد در معرفی 
کلان‌شهر مذهبی در  مشهد بــه عــنــوان یــک 

گفت: بخشی از برگزیدگان  سطح بین‌المللی 
کــه در ارتــقــای  ــرادی هستند  ــ ایــن رویــــداد، اف
بین‌المللی  و  ملی  عرصه  در  مشهد  جایگاه 
گزینش  در  هرچقدر  داشته‌اند.  موثری  نقش 
این افراد دقت بیشتری شود، تأثیرگذاری این 

رویداد بیشتر خواهد بود.
وی با بیان اینکه رویداد نشان مشهدالرضا)ع( 
مکمل تلاش‌های شهرداری مشهد در عرصه 
تقدیر  و  الگوسازی  گفت:  اســت،  بین‌المللی 
مشهد،  بین‌المللی  اعتلای  در  مؤثر  افــراد  از 
ــداد  ــ ــداف بــلــنــدمــدت ایـــن روی ــ بــخــشــی از اهـ
که می‌تواند ارتباطات فراملی و جایگاه  است 
بین‌المللی مشهد را بیش از پیش تقویت کند.  

منتخبین نشان مشهد الرضا)ع( معرفی شدند در گفت‌و‌گو با رئیس مرکز تحقیقات صدا وسیما بررسی کردیم

برنامه‌های یلدایی؛ پرمخاطب‌تر از گذشته
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 محبوبه‌سادات رضوی‌نیا، نویسنده کتاب »عایده« معتقد است
این کتاب، آیینه تمام‌نمای جامعه لبنان و حزب‌ا... است

بازآفرینی شخصیت سردار حاج‌قاسم سلیمانی 
از منظر رسانه‌ملی را مورد کاوش قرار دادیم

  ۲۵۵ موکب از کرمان و استان‌های مختلف
 آماده خدمت‌رسانی هستند

  در گفت‌وگوی جام‌جم با همرزم سردار سلیمانی 
و فرمانده سابق توپخانه محور مقاومت بررسی شد 
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یادواره سردار

 کرمان آماده میزبانی از 

دلدادگان سردار

پویش  »2  درجه کمتر  «  جواب داد
 گزارش اختصاصی »جام‌جم« از آمار کاهش مصرف گاز

  رسانه ملی از همه توان و ظرفیت خود برای این پویش استفاده کرد
 رئیس جمهور 2 بار از نقش موثر صدا و سیما در ترویج پویش کاهش مصرف گاز قدردانی کرد

«، صرفه جویی های قابل توجهی صورت گرفت  سخنگوی دولت:با همکاری صدا وسیما در پویش»2درجه کمتر

برنامه‌های یلدایی
پرمخاطب‌تر از گذشته

گزارشی از ششمین اردوی راویان پیشرفت با ‌همت روابط‌عمومی سازمان صداوسیما در کرمان

در گفت و گو با رئیس مرکز تحقیقات صدا وسیما بررسی کردیم

سرکرده تحریرالشام رسما نقاب از چهره صهیونیستی خود برداشت
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رویکرد ایران ؛گسترش صلح در منطقه
ح کرد: پزشکیان در دیدار با وزیر خارجه عمان مطر

بنیامین جولانی!

 راویان پیشرفت به سرچشمه رسیدند
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