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ثبت‌نام محفل جدید 
آغاز شد

از  مخاطبان  گسترده‌  استقبال  از  پس 
تلویزیونی  برنامه‌  پیشین  فصل  دو 
ــوم ایــن  مــحــفــل، امــســال نــیــز فــصــل سـ
خواهد  علاقه‌مندان  میزبان  برنامه، 
بــود. به تازگی هم ثبت‌نام فصل تازه 
آن آغاز شده است. برنامه تلویزیونی 
محفل که در ماه رمضان از قاب شبکه 
ســوم سیما پخش شــده بــود؛ امسال 
نیز در فصل سوم میزبان علاقه‌مندان 
بــود. علاقه‌مندانی که تمایل  خواهد 
دارند به عنوان تماشاگر در ضبط فصل 
ــور داشــتــه  ــض ســـوم بــرنــامــه مــحــفــل ح
باشند، می‌توانند با ارســال عــدد ۱ به 

سامانه ۳۰۰۰۱۱۴۵ ثبت‌نام کنند. 

اقدامات ساترا در حوزه 
تنظیم‌گری اقتصادی

تنظیم مقررات رسانه‌های صوت  سازمان 
گــیــر در فــضــای مــجــازی اهــم  و تــصــویــر فــرا
ــات نــظــارتــی ســاتــرا در حـــوزه تنظیم  ــدام اق
گیر و شبکه  ، صنعت صوت و تصویر فرا بازار
کرد: ۱- تهیه نقشه  نمایش خانگی را اعلام 
کارهای رسانه‌ای؛ ۲- ارتباط  کسب و  بــازار از منظر اقتصادی و مشاوره به 
به سکوهای دارای مجوز  اینماد  اعطای  بــرای  وزارت صمت  با  سیستمی 
از ساترا؛ ۳- راه‌انــدازی مرکز خدمات رسانه و مشاوره و معرفی فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری  بــرای  مناسب  بسترهای  ایجاد   -۴ محتوا؛  توسعه  و  تولید 
؛ ۵- حمایت اقتصادی  گیر و تامین جمعی در صنعت صــوت و تصویر فرا
ــورای حمایت ســاتــرا بــا حــضــور نمایندگانی از  از فــعــالان نــوپــا بــا تشکیل شـ
ســازمــان‌هــای امــور مالیاتی و اســتــانــدارد، بــانــک، بیمه و فــعــالان صنعت؛ 
از رقابت ناسالم با تصویب عضویت ساترا  بــرای جلوگیری  ۶- برنامه‌ریزی 
؛ ۷- برنامه‌ریزی و اقدام برای ساماندهی تبلیغات کشور  در شورای رقابت 

 در فضای مجازی و... .

زندگی شهید احمدی‌روشن 
در شبکه قرآن و معارف

مستند »نــام‌آوران« با نگاهی به زندگی شهید 
»مصطفی احمدی‌روشن« روی آنتن شبکه 
قــرآن و معارف سیما مــی‌رود. این مستند که 
مصاحبه با خــانــواده شهید احمدی روشن 
درخــصــوص زنــدگــی اوســـت، ســاعــت 9 صبح 
و 21:30 روز جمعه )21 دی( از شبکه قرآن و معارف سیما پخش می‌شود. شهید 
مصطفی احمدی‌روشن در 17 شهریور سال 1358 در روستای سنگستان استان 
همدان متولد شد. وی در سال 1381 در رشته مهندسی پلیمر از دانشگاه صنعتی 
غ‌التحصیل شد. شهید احمدی‌روشن ضمن ارائه مقالات متعدد  شریف تهران فار
علمی در رشته پلیمر، در پروژه ساخت غشاهای پلیمری برای جدا‌سازی گازها که 
برای اولین بار در کشور انجام می‌شد، همکاری داشت. او همچنین دارای چندین 
مقاله ISI به زبان‌های انگلیسی و فارسی بود و در زمان شهادت، دانشجوی دکترای 
دانشگاه صنعتی شریف و از نخبگان این دانشگاه به‌شمار می‌رفت که مسئولیت 

معاونت بازرگانی سایت هسته‌ای نطنز را نیز به عهده داشت. 

سیما نگاه قاب

دبیر شورای‌عالی انقلاب فرهنگی طی نامه‌ای خطاب به 
دکتر جبلی، رئیس سازمان صداوسیما، از تولید و پخش 
سریال فاخر »مهیار عیار« تولید مرکز سیمافیلم در شبکه 
سه سیما تقدیر کرد. حجت‌الاسلام خسروپناه طی نامه‌ای 
خطاب به دکتر جبلی، رئیس سازمان صداوسیما با تقدیر 
از تولید و پخش سریال فاخر مهیار عیار در شبکه سه سیما، 
این اثر را گامی برجسته در بازآفرینی هویت ایرانی-اسلامی 

و ترویج ارزش‌هــایــی چــون جــوانــمــردی، مــبــارزه با ظلم و 
عدالتخواهی دانست. وی ضمن ستایش از روایت حماسی 
که تولیدات رســانــه‌ای با  کــرد  کید  و هنری ایــن سریال، تأ
چنین مضامینی می‌تواند به تقویت خودباوری فرهنگی 
و اعتمادبه‌نفس ملی نسل جوان کمک کند و زمینه‌ساز 
تربیت نسلی مسئولیت‌پذیر و آینده‌ساز باشد. در این پیام 
آمده است: تولید و پخش سریال ارزشمند مهیار عیار در 

شبکه سوم سیما که با استقبال گسترده و پرشور مخاطبان 
فرهیخته همراه بود، فرصتی مغتنم برای سپاس و تقدیر 
در  گرانقدر  و همکاران  تــاش‌هــای مجدانه جنابعالی  از 
سازمان صداوسیما است. این اثر فاخر با روایت داستانی 
حماسی و درام از مصاف حق و باطل و تبیین آموزه‌های 
گامی مؤثر در مسیر بازآفرینی هویت و  اخلاقی و انسانی، 

تمدن ایرانی اسلامی برداشته است.

 طی  نامه‌ای به رئیس 
ح شد رسانه ملی مطر

تقدیر شورای عالی انقلاب 
» فرهنگی از »مهیار عیار

 از سال 96 به مدیریت مرکز پویانمایی صبا منصوب شده‌اید. آن زمان مرکز پویانمایی 
صبا به چه شکل بود و در مسیر مدیریت شما به کجا رسیده است؟

کنون  محمدرحیم لیوانی، رئیس مرکز پویانمایی صبا:‌ مرکز صبا سال 74 افتتاح شد و ا
تقریبا ۲۹ سال از عمر آن می‌گذرد. این مدت یک سوم عمر صد ساله صنعت انیمیشن 
در دنیا را شامل می‌شود. در این سال‌ها، انیمیشن کشور پیشرفت خوبی داشته و بخش 

عمده‌ای از این تجربه در مرکز صبا شکل گرفته است. بسیاری از فعالان 
کــرده‌انــد و در  صنعت انیمیشن ایــران در دوره‌ای با مرکز صبا همکاری 
پروژه‌های مختلف رشد کرده و به سینما و انیمیشن کشور کمک کرده‌اند. 
در حال حاضر، مرکز صبا بزرگ‌ترین تولیدکننده انیمیشن برای کودکان 
و نوجوانان در تلویزیون است و امسال نزدیک به ۲۰۰ ساعت انیمیشن 
تولید خواهد کرد. ما برندها و شخصیت‌های شناخته‌شده‌ای داریم که 
مخاطبان با آنها آشنا هستند و متناسب با آن از ما انتظار تولید محتوای 
سالم دارند. مأموریت‌های تلویزیون و نیازهای جامعه ما را ملزم می‌کند 
بخش عمده‌ای از تولیدات خود را به خواسته‌های والدین و نیازهای 
کودکان و نوجوانان اختصاص دهیم. همچنین، فرهنگ‌سازی برای عموم 
مردم از اهداف ماست و انیمیشن در این زمینه نقش مهمی ایفا می‌کند. از 
اواسط سال ۹۶ که به مرکز پویانمایی صبا پیوستم، مسیری طولانی را طی 
کرده‌ایم. البته قبل از این مسئولیت، به عنوان مدیر گروه در همین مرکز 

فعالیت می‌کردم. پس از آن، توسعه تولیدات به لحاظ کمی و کیفی مطرح و برنامه‌ای 
، ابتدا نیاز بود در حوزه توسعه  تدوین شد تا نیاز شبکه‌ها را برطرف کنیم. برای این منظور
محتوا اقداماتی انجام دهیم. پس گروه‌ها و تیم‌های نویسندگی شکل گرفت و تیم‌های 
فیلمنامه‌نویسی در گروه‌های تولید ایجاد شد و هدایت و برنامه‌ریزی این گروه‌ها در مرکز 
انجام شد. ابتدایی‌ترین راهکار ما برای توسعه، آغاز تولید مجموعه‌های ۱۰۰ قسمتی 
بود که در حوزه تجاری‌سازی و کیفی‌سازی ظرفیت داشته باشند. هدف ما گسترش 
مجموعه‌های برند و کارهای شاخص بود تا به موفقیت بیشتری دست یابیم. پیش از 
این، تولید یک مجموعه معمولا به ۱۳ یا ۲۶ قسمت محدود می‌شد و مخاطب در حالی 
که علاقه‌مند به ادامه داستان بود، فقط در فصل اول با آن آشنا می‌شد. برنامه‌ریزی اولیه 
ما این بود که با انتخاب تعدادی از این کارها به سمت انبوه‌سازی و عمق تولید آنها 
حرکت کنیم. هدف ما تولید نیمه‌صنعتی و حتی صنعتی بود و یکی از راهبردهای اصلی 
ما توسعه محتوا بود تا بتوانیم برنامه‌های ۱۰۰ قسمتی را پوشش دهیم. سعی کردیم 
محتوایی را توسعه دهیم که برای مخاطب شناخته شده است و او از ما انتظار ادامه آن 

را دارد و اولویت‌های سیما را هم پوشش دهد.
در شروع،‌ تولیدات را با سری‌های کوتاه آغاز کردیم و سپس به تولیدات نیمه‌صنعتی 
تــجــاری روی آوردیــــم. تــکــرار تــولــیــدات در حـــوزه پویانمایی بــاعــث افــزایــش مهارت 
تولیدکنندگان و بهبود کیفیت تولیدات می‌شود، به شرطی که نظارت مناسبی بر روند 

کنون، پس از شش  تا هفت سال، ده‌ها مجموعه با بیش از ۱۰۰  تولید وجود داشته باشد. ا
قسمت تولید شده داریم. به عنوان مثال، مجموعه »مهارت‌های زندگی« با بیش از ۵۰۰ 
قسمت همچنان مورد انتظار مخاطبان است. این وابستگی مخاطب به برنامه‌های ما 
واقعا غیرمنتظره بود. در نظرسنجی‌های زمستان گذشته، این برنامه جزو برنامه‌های 
شاخص گروه کودک بود و بیش از ۵۶ درصد مخاطبان آن را تأیید کردند. مجموعه‌هایی 
مانند »پهلوانان«، »مثل‌نامه« و »چیا« نیز در بیش از 200 قسمت تولید 
شده‌ است. »شکرستان« هم بیش از ۳۰۰ قسمت دارد و هنوز مخاطبان 
صنعت  هستند.  برنامه‌ها  ایــن  جدید  فصل‌های  پیگیر  شبکه‌ها  و 
پویانمایی ایران در مسیر صنعتی شدن قرار دارد و ما سال‌هاست که 
که یکی از منابع درآمــد سازمان  در حــال صــادرات انیمیشن هستیم 
است. هرچند حجم این صــادرات ممکن است زیاد نباشد، اما هدف 
ما از صنعتی شدن، توسعه محتوای مداوم، به‌صرفه و با‌کیفیت است. 
تولیدات ما باید به گونه‌ای باشد که بتوانیم برنامه‌های شاخصی مانند 
پهلوانان و شکرستان را که نزدیک به ۱۷ و ۱۸ سال است در حال تولید 
هستند، ادامه دهیم. نگه‌داشتن تیم تولید برای چنین مدت طولانی 

نشان‌دهنده موفقیت ما در این مسیر است.
کــدام مرحله از صنعتی شــدن قــرار دارد و آیا   پویانمایی ایــران در 

توانایی صادرات محصولات ایرانی را داریم؟
لیوانی:‌ صنعت پویانمایی ایران در مسیر صنعتی شدن قرار دارد و ما سال‌هاست که در 
حال صادرات انیمیشن هستیم. برای موفقیت تجاری، باید سرمایه‌گذاری و محتوای 
خود را به‌روز کنیم، زیرا نیازهای مخاطب تغییر کرده است. ۳۰ درصد چرخه تجاری به 
تولید پویانمایی و ۷۰ درصد به تولیدات جانبی مانند فضای مجازی، چاپ و اسباب‌بازی 
و ... مربوط می‌شود. ما ظرفیت تولید خود را از ۵۰ یا ۱۰۰ ساعت در سال به بالای ۳۰۰ یا 
کنون آمادگی تولید ۳۰۰ تا ۵۰۰ ساعت انیمیشن در سال را  ۴۰۰ ساعت افزایش داده‌ایم و ا
داریم، در حالی که به دلیل محدودیت منابع در حال حاضر فقط ۲۰۰ ساعت انیمیشن 

تولید می‌کنیم.
 آیا در حوزه تجاری‌سازی پویانمایی ایران، شرکت یا مجموعه‌های مستقل دیگری 

نیز وجود دارند؟
لیوانی:‌ در حوزه تجاری‌سازی، شرکت‌های دیگری نیز فعال هستند که تأثیر قابل توجهی 
بر بازار دارند و تحت کنترل ما نیستند. بخشی از تجاری‌سازی به بازار و تولیدکنندگان 
کم بر بازار نقش مهمی ایفا می‌کند. به عنوان مثال، در  آن مربوط می‌شود و شرایط حا
حوزه انتشارات می‌توانیم کتاب‌هایی از تولیدات پویانمایی تهیه کنیم که شامل خلاصه 
قسمت‌ها و تصاویری از شخصیت‌ها باشد. این امر به نوعی به تبلیغ آثار ما نیز کمک 
می‌کند. همچنین، تولید نوشت‌افزار با استفاده از شخصیت‌هایی که مخاطب با آنها 
کند. در این زمینه  آشناست، می‌تواند به افزایش شناخت و محبوبیت آثار ما کمک 

که امید است  گــذاری حقوق در سازمان در جریان است  فعالیت‌های خوبی برای وا
نتیجه‌بخش باشد.

 متولی بخش بازار و تولیدات جانبی پویانمایی در کشور کیست؟
لیوانی:‌ پس از رسیدن به یک انسجام و چارچوب مشخص در حوزه تولید، تلاش کردیم 
تا بخش‌های جانبی را نیز فعال کنیم. در این راستا، محتوایی تولید کرده‌ایم که می‌تواند 
به محصولات جانبی مرتبط منجر شود. با این حال، ما دیگر بازیگر اصلی در این زمینه 
نیستیم و فقط محتوایی تولید کرده‌ایم که شامل تصاویر و داستان‌هایی است که می‌تواند 
کترها می‌توانند در  کترهای جذاب برای کودکان و نوجوانان تبدیل شود. این کارا به کارا
، باید به حوزه‌هایی مانند  زندگی روزمره مخاطبان حضور داشته باشند. برای این منظور
انتشارات ورود کنیم. از آنجا که خودمان کار تولید یا انتشار کتاب را انجام نمی‌دهیم، 
گذار کنیم و با شرکای مناسب همکاری کنیم.  نیاز داریم حقوق مربوط به این محتوا را وا

این شرکا باید در زمینه پویانمایی فعال باشند و بر روی تجاری‌سازی آثار خود کار کنند.
 آیا در زمینه تولیدات جانبی از ظرفیت‌های خارج از مرکز صبا استفاده می‌شود؟

کافی‌ در زمینه تولیدات جانبی ندارد و باید این تجربه  کشور ما تجربه  لیوانی: بازار 
ایجاد شود. در پنج سال گذشته، به ویژه در دوره جدید، سازمان صداوسیما به‌طور 
جدی‌تری به این مسائل پرداخته است. آقای جبلی به شدت پیگیر فعال‌سازی 
بخش تولیدات جانبی هستند و یکی از خواسته‌های ایشان این است که این بخش 
باید در این دوره فعال شود. زیرساخت‌های لازم در حال ایجاد است و هدف ما این 
است که بخش خصوصی را فعال کنیم و از ورود به تولیداتی که کار سازمان نیست، 
خودداری کنیم. ما در مرکز صبا نباید به چاپ کتاب یا تولید اسباب‌بازی بپردازیم. 
هدف ما ایجاد چارچوب و فرآیندی است که بخش خصوصی به آن علاقه‌مند شود و 

ایده‌های تجاری جذابی ارائه دهد. به‌عنوان مثال، به جای این‌که در بازار با تم تولد 
کترهای نامناسب فرهنگی مواجه شویم، می‌توانیم تم  انیمیشن‌های خارجی و کارا
کار چندان پیچیده  کنیم. این  تولد و قهرمان‌های انیمیشن‌های ایرانی را معرفی 
که  کافی در ایــن زمینه وجــود نـــدارد. یکی از چالش‌ها ایــن اســت  نیست امــا تجربه 
از تصاویر خارجی  کپی‌رایت  تولیدکنندگان ما عــادت دارنــد بــدون پــرداخــت حق 
کنون در تلاش هستیم چارچوب  استفاده کنند و نظارتی بر این موضوع وجود ندارد. ا
کنیم تا تولیدکنندگان برای تولید محصولات خود، تولیدات ایرانی  جدیدی ایجاد 
کت را در نظر داشته باشند. این فرآیند زمان‌بر است و ما در حال  با‌کیفیت و منافع شرا
گذاری آثار در سازمان شکل  ایجاد چارچوب‌های لازم هستیم. خوشبختانه شورای وا
گرفته و حوزه‌های مختلف در حال فعالیت هستند. ما نیز طرح‌ها و ایده‌های خوبی 
آماده کرده‌ایم که به تدریج در حال شکل‌گیری هستند، به‌ویژه در زمینه عروسک‌های 
کترهای انیمیشن. امیدواریم به زودی شاهد فعال‌سازی آن بخش ۷۰  معروف و کارا
کشور باشیم، چه در  درصدی تجاری‌سازی شخصیت‌های ایرانی در بازار فرهنگی 
ک، اسباب‌بازی و فضای مجازی مانند بازی‌های رایانه‌ای. ، چه در پوشا عرصه انتشار

ح و برنامه مرکز پویانمایی صبا در حال تولید است و   چه آثار جدیدی در واحد طر
به‌زودی روی آنتن می‌روند؟

ح و برنامه و اطلاعات و برنامه‌ریزی مرکز صبا: در دو سال  زهــرا مفاخر،‌ مدیرطر
گذشته، مرکز صبا به تولید اسپین‌آف از مجموعه‌های موفق و بازیابی شخصیت‌های 
ــروژه »نــابــغــه‌هــای کــوچــک« بــا اســتــفــاده از  شناخته‌شده گذشته پــرداخــتــه اســـت. پـ
شخصیت‌های قدیمی در داستان‌های جدید درباره پیشرفت تکنولوژی و ربات‌ها در 
حال تولید است. همچنین، برنامه »چیا« برای خردسالان با محوریت شخصیت زنبورک 

زهرا مفاخرمحمدرحیم لیوانی
دستاورد مرکز صبا

گذشته، تحولات مثبتی در  رئیس مرکز پویانمایی صبا: در سال‌های اخیر، به ویژه در سه سال 
محتوا داشته‌ایم و در فرم نیز تغییراتی را وعده داده‌ایم که در چند ماه اخیر به وقوع پیوسته است. 
تولیدکنندگان ما جوان‌تر  و تیم‌های جدیدی به جمع تولیدکنندگان حرفه‌ای اضافه شده‌اند. ما به 
تمرکززدایی توجه داریم و علاوه بر حفظ تولیدکنندگان مرکز، تعدادی از تولیدکنندگان شهرستانی 
نیز به جمع حرفه‌ای‌ها پیوسته‌اند که برای ما افتخارآمیز است. ما در سه حوزه تحول را آغاز کرده‌ایم 
و نتایج آن را مشاهده می‌کنیم. به همین دلیل، با امید به آینده تلاش می‌کنیم که این 
ارتقا را در همه زمینه‌ها به نتایج خوبی برسانیم. مخاطبان ما را با بهترین تولیدات 
روز دنیا مقایسه می‌کنند و ما به این مقایسه احترام می‌گذاریم و در تلاشیم خود را 
در همه زمینه‌ها تقویت کنیم. فاصله سرمایه‌گذاری ما با جهان بسیار زیاد است، اما 
فاصله تکنیکی‌مان به آن اندازه نیست. البته مجلس محترم توجه خوبی به حوزه 
پویانمایی داشته و این نگاه توسعه‌ای را مورد تقدیر قرار می‌دهیم که به ما کمک 
کرده تا به نتایج بهتری دست یابیم. امیدوارم فاصله‌مان با انیمیشن‌های روز دنیا 

هر چه بیشتر کاهش یابد. 

مرکز صبا در بازار بین‌الملل
ح و برنامه و اطلاعات و برنامه ریزی مرکز صبا:‌ هدف اصلی ما تأمین و پوشش بازار داخلی  مدیرطر
است و در حال حاضر به حوزه بین‌الملل توجهی نداریم. بخش عمده‌ای از فروش تولیدات 
رسانه و صداوسیما به انیمیشن‌ها مربوط می‌شود. آمار دقیقی از جوایز جشنواره‌ها ندارم، 
که پویانمایی می‌تواند حضور  اما می‌توانم بگویم تولیدات مرکز صبا در هر جشنواره داخلی 
داشته باشد، جوایزی کسب کرده‌اند. به عنوان مثال، اثر »روبی و جوجه‌ها« موفق به دریافت 
جوایزی در جشنواره‌ها شده است. تولیدات ما با محتوای سالم و متناسب با سبک زندگی 
ایرانی ساخته شده‌اند و از نظر بصری و محتوایی در کشورهای دیگر نیز قابل استفاده 
گونه‌ای طراحی  هستند. برای نمونه، در برنامه »چیا«، المان‌های تصویری به 
ــدازه‌ای جذاب و  که برای خانواده‌های ایرانی مفهوم دارد، اما به ان شده‌اند 
فانتزی است که در کشورهای دیگر نیز مورد توجه قرار می‌گیرد و فرهنگ ما 
را منتقل می‌کند. به این ترتیب، ما واقعا در بــازار بین‌الملل حضور داریم. 
همچنین، لازم به ذکر است که بسیاری از آثار در حال تولید موظف‌اند یکی 

یا دو قسمت از مجموعه‌ها را متناسب با شرایط جشنواره‌ای تولید کنند. 

لیوانی:
 محتوایی تولید 

کرده‌ایم که 
می‌تواند به 

محصولات جانبی 
 مرتبط منجر شود
 با این حال، ما 

دیگر بازیگر اصلی 
در این زمینه 

نیستیم

مرکز پویانمایی صبا با تأکید و سفارش مستقیم رهبر انقلاب و پیشنهاد علی لاریجانی، رئیس وقت سازمان صداوسیما در خرداد 74 تأسیس 

گروه رسانه
زهرا عباسی

ویج سبک زندگی ایرانی اسلامی و  شد. هدف اصلی این مرکز، تولید برنامه‌های انیمیشن با محتوای پاک و متعالی بود که بتواند به تر
رگ‌ترین تولیدکنندگان  پاسخگویی به نیازهای رشد کودک بپردازد. مرکز پویانمایی صبا توانست در طول سال‌ها فعالیت خود به یکی از بز
انیمیشن در ایران تبدیل شده و با تولید بیش از 200 ساعت انیمیشن در سال، به نیازهای مخاطبان خود پاسخ ‌دهد. در نشستی که به 
وه‌های مختلف این مرکز از جمله علیرضا  وزنامه جام‌جم برگزار شد، محمدرحیم لیوانی، رئیس مرکز پویانمایی صبا همراه مدیران گر میزبانی ر
وه خردسال( و زهرا مفاخر )مدیر طرح و  وه کودک(، حسین محمودی )مدیر گر وه نوجوان(، پوریا سازگار )مدیر گر قانع اسماعیل‌پور )مدیر گر
ی( به بحث و تبادل نظر درباره اهداف و دستاوردهای این مرکز پرداختند. این نشست فرصتی بود تا مدیران  برنامه و اطلاعات و برنامه‌ریز
وز جامعه معرفی کنند و به چالش‌ها و  را در زمینه تولید انیمیشن‌های با کیفیت و متناسب با نیازهای ر مرکز صبا، دستاوردهای خــود 

راهکارهای موجود در این حوزه بپردازند.

صبا؛  خلاق با هویت ایرانی

حسین محمودی
بازخورد مخاطبان گروه خردسال

ما نمی‌توانیم به‌طور مستقیم با بــازخــورد مخاطبان خود  گــروه خردسال مرکز صبا:   مدیر 
مواجه شویم، اما تجربه‌هایی داریم که نشان می‌دهد برنامه‌های ما در برخی مهدکودک‌ها 
پخش شده و در این موارد، بازخوردهای عینی از مخاطبان دریافت کرده‌ایم. همچنین، 
کردید، نظرات خانواده‌ها نیز مد نظر قرار می‌گیرد. به عنوان مثال،  که اشاره  همان‌طور 
برنامه‌ای به نام چی شد که این رنگی شدم داریم که به احساسات کودکان، از جمله شادی و 
غم، می‌پردازد و به والدین نیز آموزش می‌دهد چگونه با این احساسات برخورد کنند. در حوزه 
خردسال، به‌طور مداوم از روان‌شناس آشنا با خصوصیات خردسالان بهره می‌بریم 
را با این خصوصیات تطبیق می‌دهد. همچنین،  که محتواهای تولید شده 
شبکه‌های پخش‌کننده مانند شبکه پویا ارتباط نزدیکی با مخاطبان دارند 
و بازخوردهایی که از آنها دریافت می‌کنیم، به ما کمک می‌کند درک بهتری از 
جذابیت برنامه‌ها برای مخاطبان داشته باشیم. حضور کارشناسان در این 
فرآیند تأثیر زیــادی دارد و باعث می‌شود محتوا با ادبیات و فضای پذیرش 

خردسالان همخوانی داشته باشد. 

‌ رئیس و مدیران گروه‌های این  مرکز پویانمایی از پیشرفت‌ها و پاسخ‌ به نیازهای مخاطبان‌شان می‌گویند


