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 استقبال مخاطبان سینما 
از »موسی کلیم‌الله«

ابراهیم  کــارگــردانــی  بــه  کــلــیــم‌الله«  فیلم سینمایی »مــوســی 
کــران نــوروزی ۱۴۰۴ با استقبال قابل توجهی از  حاتمی‌کیا در ا

سوی مخاطبان ایرانی مواجه شده است. 
کنون  ــران آن از ۸ اسفند ۱۴۰۳ آغــاز شــده، تا ک که ا ایــن فیلم 
توانسته است با فروش بیش از 47 هزار قطعه بلیت و نمایش 
در 350 سال سینما به فروشی بالغ بر چهار میلیارد و 200میلیارد 

تومان دست پیدا کند. 

ــرت مــوســی  ــ ــض ــ ــــم‌الله داســـــتـــــان زنــــدگــــی ح ــی ــ ــل ــ ــی ک ــ ــوس ــ م
و  ــد  ــنـ مـــی‌کـ روایــــــــت  او  زنــــدگــــی  آغـــــــاز  از  مــقــطــعــی  در  را 
ــاوری تـــولـــیـــد مـــــجـــــازی ســاخــتــه  ــ ــ ــن ــ ــ  بـــــا اســــتــــفــــاده از ف

شده است. 
؛ مریلا زارعـــی )در نقش مــادر  بــازیــگــران ایــن فیلم عبارتند از
کمالی )در نقش پــدر حضرت  حضرت مــوســی)ع((، علیرضا 
کیان‌افشار  موسی)ع((، بهنام تشکر )در نقش فرعون(، بهاره 

)در نــقــش آســــیــــه)س((، فـــرهـــاد آئـــیـــش، شــکــیــب شــجــره، 
 ،  مــریــم ســرمــدی، طــوفــان مـــهـــردادیـــان، مــســعــود رحــیــم‌پــور

کامبیز امینی، بهار نوحیان و...  .
از  غ  سیمر پنج  کسب  بــا  کلیم‌الله  موسی  فیلم  اســت  گفتنی 
جمله بهترین چهره‌پردازی، طراحی لباس، طراحی صحنه و 
 جلوه‌های ویژه بصری، رکورددار چهل و سومین جشنواره فیلم 

فجر شد.

پول در می‌آوریم 
تا فیلم بسازیم؟!

آیا هنوز افــرادی هستند که پول 
ــا فــیــلــم بــســازنــد؟  در بـــیـــاورنـــد تـ
متأسفانه وقتی با برآوردهای این 
سال‌ها برخورد می‌کنیم با اپیدمی‌ای تحت عنوان »رقابت در 
برآوردها« مواجه می‌شویم. یعنی همه برای این‌که روی دست 
همدیگر بلند شوند، ارقام پیشنهادی را افزایش می‌دهند. 
ــورم( نوعی افتخار بــرای همه تلقی  ایــن وضعیت )منهای ت
می‌شود. حالا مباحث دورهمی‌ها و گفتمان‌های خصوصی 
ــن دور مــی‌زنــد کــه فــانــی بـــرای مستند  و علنی پــیــرامــون ای
یک‌ساعته‌اش فلان مبلغ دریافت کرده است. در واقع رقابت 
در برآوردها، نفس »هنر سینما« را گرفته است. وقتی نظری 
به فهرست بــرآوردهــا می‌اندازیم، مخ‌مان سوت می‌کشد. 
پذیرایی چند‌صد میلیون، ایاب و ذهاب... هتل پنج ستاره... 
البته که یک ضلع سینما، صنعت است. یا بهتر بگویم در کنار 
اضلاعی چون هنر و رسانه، پول و سرمایه، ضلع تعیین‌کننده 
و مهمی اســت. خیلی هم مهم اســت امــا آیــا همه‌چیز پول 
است؟ جواب این پرسش هم منفی است. تجربه نشان داده 
که در بسیاری از پروژه‌های سینمایی گران‌قیمت، چیزی که 
»فید« است همانا هنر سینما و ضعف مفرط کارکرد رسانه‌ای 
ــاری بــود کــه فیلمسازان به  ــ چنین فیلم‌هایی اســت. روزگ
همه‌چیز فکر می‌کردند جز منتفع‌شدن از رهگذر فیلمسازی، 
آن‌هم تا این حد که بخواهد احاطه‌شان کند. از آنجایی که پول 
و »خوردن«، همه اطراف و اکناف فیلمسازی را تشکیل داد، 
یا به‌عبارتی فرهنگ و رسم و رسوم فیلم‌ساختن شد، دیگر 
از  به ســودای کسب رقم‌های میلیاردی، به‌تدریج فیلم‌ها 
نفوذ در روح و روان و مغز مخاطبان بازماندند و عقیم شدند. 
اجــازه بدهید بحث را با شعار کمپانی معروف والت‌دیزنی 
ادامــه دهــم: »مــا فیلم نمی‌سازیم که پــول در‌بیاوریم بلکه 

پــول در‌مـــی‌آوریـــم کــه بتوانیم فیلم 
بسازیم«. شعار این کمپانی واقع در 
بلاد استکباری را التفات بفرمایید که 
در ادامه دستاوردهای‌شان چگونه 

جهان را مسخر کرده است.
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 از تجربه تا درس‌گیری 

طی ۱۷ سال گذشته، سینمای ایــران کوشیده است تا با 
ــرای جذب  ارائـــه طــرح‌هــای ویـــژه، رمــضــان را بــه فرصتی ب

مخاطبان تبدیل کند. 
کران  « و »ا عناوینی مانند »اذان تا اذان«، »افطار تا سحر
رمضان«، نشان‌دهنده تلاش‌های متعدد برای هماهنگی 

با ریتم زندگی روزه‌داران است. 
در برخی سال‌ها، مشوق‌هایی مانند تخفیف ۵۰ درصدی 

بلیت ســانــس‌هــای پیش از افــطــار یــا پــس از نیمه‌شب، 
ــای ســیــنــمــا، یـــا معافیت  ــن‌ه ــال حــضــور بـــازیـــگـــران در س
کران عادی   هفته‌های نمایش رمضان از محاسبه در بازه ا

آزمایش شدند.
که موفقیت اصلی  با این حــال، تجربه نشان داده است 
ــار پــرمــخــاطــب در مــرکــز ایــن  ــ ــه آث ــی حــاصــل شـــده ک ــان زم
ــرای مــثــال، در مــاه  ــت. بـ ــرار گــرفــتــه‌ اسـ بــرنــامــه‌ریــزی‌هــا قـ
کمدی پرفروش،  کــران همزمان دو فیلم  رمضان ۱۳۹۵، ا
با این‌که مشوق‌های مالی وجود نداشت، موجب افزایش 

۴۰درصدی فروش گیشه نسبت به سال قبل 
شد. این موضوع تأیید می‌کند که محتوای 
جذاب، مهم‌ترین عامل ترغیب مخاطب به 
ایــن حــال، ترکیب محتوای  با  سینماست. 
می‌تواند  هوشمندانه  مشوق‌های  با  قــوی 

اثرگذاری را چندبرابر کند.

 رمضان ۱۴۰۳؛ دست پُر 
سینمای ایران 

امسال، سینمای ایران با موقعیتی استثنایی 
روبه‌رو است. شش فیلم با ژانرهای متنوع )از 
کمدی و درام تا اجتماعی( روی پرده است که 
هر یک قابلیت جذب مخاطبان خاص خود 
را دارد. این تنوع، امکان انتخاب گسترده‌ای 
رقابت  احتمال  و  می‌دهد  مخاطبان  به  را 

سازنده بین فیلم‌ها را افزایش می‌دهد. برخلاف سال‌های 
گیشه را به  گاه تنها یک یا دو اثر پرفروش، بار  که  گذشته 
دوش می‌کشیدند، امسال »تعدد آثار پرمخاطب« نقطه 

قوت اصلی است.
ــن حـــال، وجـــود فیلم‌های متعدد بــه خـــودی خود  بــا ای
سال  تجربه  همچنین  نیست.  موفقیت  بــرای  تضمینی 
۱۴۰۰ نشان داد که حتی با وجود سه فیلم پرفروش، عدم 
نامتوازن  تــوزیــع  و  سانس‌ها  زمــان‌بــنــدی  در  هماهنگی 
سالن‌ها، موجب کاهش رضایت مخاطبان و سینماداران 
شد. بنابراین، رمضان امسال نیازمند مدیریتی یکپارچه و 

مبتنی بر داده‌های واقعی است.

 تخفیف‌های هوشمندانه و متمرکز 

مخاطب،  جلب  ــرای  ب پیشنهادها  کلیدی‌ترین  از  یکی 

ارائــه بلیت‌های نیم‌بها بــرای سانس‌های پیش از افطار 
گذشته  ــده هرچند در  ــت. ایــن ای و پــس از نیمه‌شب اس
، نتایج  نیز آزمــوده‌شــده اما به دلیل عدم اجــرای متمرکز

متفاوتی داشته است. 
گذاری اختیار تخفیف‌ها به سینماداران  در سال ۱۳۹۸، وا
موجب شد تا برخی سالن‌ها تنها در روزهـــای خاصی از 
کنند، و این بی‌ثباتی، اعتماد مخاطب را  طرح استقبال 

کاهش داد. 

 گسترش سانس‌های نیمه‌شب 

ــان، بــه‌ویــژه  ــض ســبــک زنــدگــی در مـــاه رم
در شــهــرهــای بـــزرگ، بــا بــیــداری تــا سحر 
و فــعــالــیــت‌هــای شــبــانــه هـــمـــراه اســـت. 
ــم، فـــرصـــتـــی طــایــی  ــ ــت ــ ــر ری ــی ــغــی ایـــــن ت
ــا ســانــس‌هــای  ــرای ســیــنــمــاهــاســت تـ ــ بـ
ــذاب  گـــزیـــنـــه‌ای جــ ــه  ــ ــام را ب ــگـ ــنـ ــرهـ  دیـ

تبدیل کنند. 
ــه،  ــتـ ــذشـ گـ ســــــال‌هــــــای  در  ــد  ــ ــن ــرچــ هــ
سانس‌های نیمه‌شب عمدتا به تهران و 
چند کلانشهر محدود می‌شد اما امسال 
می‌توان این طرح را در سطح ملی اجرایی 
کرد. تجربه موفق سانس ۳ بامداد فیلم 
ــق« )مــحــصــول ســـال 1370( در  ــای ــق »ش
کــه با حضور بازیگر  مشهد در سال ۱۴۰۱)
اصــلــی، ۸۵ درصـــد صــنــدلــی‌هــا پــر شـــد( نــشــان مــی‌دهــد 
مختلف  شــهــرهــای  در  شبانه  سینمای  از  استقبال   کــه 

ممکن است.

 رمضان، دریچه‌ای به آینده سینما 

بــایــد تــوجــه داشـــت کــه رمــضــان امــســال تنها یــک فرصت 
اقتصادی نیست بلکه آزمونی برای سنجش ظرفیت‌های 
مدیریتی صنعت سینماست. موفقیت در این ماه می‌تواند 
پایه‌ای برای سال ۱۴۰۴ باشد. با اجرای طرح‌های هدفمند، 
سینما می‌تواند همزمان با حفظ جایگاه خود به عنوان 
، به نیازهای معنوی و فرهنگی جامعه در  گیر رسانه‌ای فرا
ماه مهمانی خدا پاسخ دهد. نهایتا، رمضان ۱۴۰۳ می‌تواند 
کنده و اتکا به برنامه‌ریزی منسجم  با عبور از رویکردهای پرا

مانند یک سوخت اضافه برای گیشه عمل کند.

 رمضان، فرصتی طلایی برای گیشه
کران نوروزی و ماه مبارک رمضان   باتوجه به همزمانی ا
کران سینما در این ماه را بررسی کرده‌ایم فرصت‌های ا

رمضان امسال 
آزمونی برای 

سنجش 
ظرفیت‌های 

مدیریتی 
صنعت 

سینماست. 
موفقیت در این 

ماه می‌تواند 
پایه‌ای برای 
سال ۱۴۰۴ 

باشد

ماه رمضان، به‌عنوان ماه مهمانی خدا، همواره در فرهنگ ایرانی جایگاهی 

گروه فرهنگ و هنر

امیرحسین حیدری

، این ماه نه‌تنها به زمانی برای عبادت  ویژه داشته است. در سال‌های اخیر
و روزه‌داری تبدیل شده بلکه به عرصه‌ای برای تجربه‌های فرهنگی و هنری 
کــران  گشته اســت. امسال، با وجــود شش فیلم پرمخاطب در ا نیز بــدل 
، رمضان ۱۴۰۳ می‌تواند به نقطه عطفی برای بازسازی جایگاه سینما  نوروز
در جذب مخاطب تبدیل شود اما تحقق این هدف، مستلزم برنامه‌ریزی 
ــیــری از راهــکــارهــای  ــهــره‌گ گــذشــتــه و ب  دقـــیـــق، اســتــفــاده از تــجــربــیــات 

نوین است.


