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   تولیدات غیرنمایشی سیمرغ

سیدفضل‌‌الله شریعت‌پناهی، مدیر گروه تولیدات غیرنمایشی 
غ در ابتدای گفت‌وگو با جام‌جم گفت: گروه تولیدات  مرکز سیمر
غ تقریبا سابقه دو ساله‌ای در این زمینه  غیرنمایشی مرکز سیمر
دارد. البته ما کار رسمی خود را از اوایل سال گذشته آغاز کرده و 
تولیدات جدی‌تری از اواسط سال شروع شد. تمامی تولیداتی 
که ساختاری غیرنمایشی دارند شامل مستند، مسابقه، ترکیبی 
و ریالیتی در این بخش طراحی و تولید شده است. تا‌کنون، ۱۰۵ 
برنامه در مرحله طرح و برنامه، بــرآورد، تولید و پخش از سوی 
گروه تولیدات غیرنمایشی در دست تهیه قرار گرفته است. برنامه 
هموطنز اولین برنامه‌ای بود که در این گروه مصوب شد. طرح 
اولیه آن به پیشنهاد آقای امانی و به نام اولیه‌ »فلش‌خند« به 
صورت موقت انتخاب شد تا مراحل اداری آن طی شود اما بعد 
نام آن به هموطنز تغییر یافت. این برنامه از این جهت برای ما 
اهمیت داشت که به نقاط مختلف کشور نگاهی داشت و قرار 
بود هر شب میزبان اهالی یک شهر باشد و فضایی شاد با حضور 
اهالی شهر ایجاد کند. از آنجا که در دوره تحول، توجه به نقاط 
مختلف ایــران بسیار حائز اهمیت بــوده اســت، ایــن برنامه به 
همین منظور طراحی و تولید شد. در ابتدا، پخش این برنامه 
از شبکه دو آغاز شد، اما به دلیل وقوع برخی اتفاقات در اوایل 
سال ۱۴۰۲، بی‌نظمی‌هایی در پخش به وجود آمد. بنابراین، قبل 
از شروع سری جدید، هماهنگی‌هایی با شبکه نسیم انجام شد 
کتور این شبکه قرار گرفت. به نظرم، این برنامه  و برنامه در کندا
پتانسیل بالایی دارد و امیدوارم به ادامــه آن پرداخته شود تا 

تمامی شهرهای ایران در آن دیده شوند و مشارکت کنند.

    پتانسیل بالای هموطنز

حسین امانی، طراح و تهیه‌کننده برنامه هموطنز عنوان کرد: 
در ابتدا ، هموطنز تنها یکی از آیتم‌ها در طرح کلی برنامه بود و 
بعد از بحث‌های متعدد در اتاق فکر، متوجه شدیم پتانسیل 
کل برنامه بیشتر شده اســت. بنابراین تصمیم  این آیتم از 
گرفتیم ساختار را تغییر دهیم. حتی در ابتدای تولید به ایده 
قومیت‌ها پرداختیم و بعد دیدیم نهایتا ۲۰ قومیت را می‌توانیم 
پیش ببریم و این ایــده ظرفیت بیشتری بــرای تولید نــدارد، 
بنابراین سراغ شهرها رفتیم. حالا خدا را شکر استقبال بسیار 
خوبی از سوی شهرها صــورت می‌گیرد و خود آنها مشارکت 
فعالی دارند. بازخوردهای دریافتی حتی در فضای مجازی نیز 
مشهود است. به‌طور قطع، وقتی ما به یک شهر می‌پردازیم، 
آن شهر و اهالی‌اش در فضای مجازی این موضوع را به سرعت 
وایرال می‌کنند و بازخورد عجیبی در این فضا ایجاد می‌شود. 
تولید این نوع برنامه‌ها کمی دشوار است، زیرا همه مولفه‌ها 
باید در یک روز حاضر شود. اما تا اینجا واقعا از نتیجه کار راضی 

هستیم و امیدواریم این روند ادامه یابد.

   هموطنز آینه‌ای از رسانه‌ملی

کامران تفتی،‌ مجری هموطنز با اشاره به پیشینه آشنایی‌اش با 
عوامل هموطنز در خصوص همکاری با این برنامه اظهار داشت: 
رفاقتم با آقای شریعت‌پناهی تقریبا دارد از ربع قرن عبور می‌کند. 
دعوت برای اجرای هموطنز پیشنهاد آقای شریعت‌پناهی بود. 
البته با حسین امانی عزیز نیز به دلیل حمایت‌ها و نگاه ملی‌اش 
رابطه‌مان از دوستی به برادری رسیده است. زمانی که برای اولین 
بار پیشنهاد اجرا داده شد، حسین امانی گفت می‌خواهیم برویم 
سراغ شهرهایی که تا حالا کسی اسم‌شان را نبرده یا در تلویزیون از 
آنها یادی نشده است. این سوژه ماهیت ذاتا جذابی برایم ایجاد 
کرد. من خودم فعالیتم را از شهرستان شروع کردم و هیچ‌گاه فکر 
نمی‌کردم روزی به پایتخت، تلویزیون و فضای سینما و نمایشی 
گر کسی در مناطق کم‌برخوردار دغدغه  برسم. احساس می‌کردم ا
کار فرهنگی داشته باشد، مسیر طولانی و دشواری در پیش دارد تا 

بتواند به پایتخت و برنامه‌های تلویزیونی راه پیدا کند.
تفتی ادامه داد: همواره در ذهنم این مسأله زنگ می‌خورد که 
چگونه می‌شود برای روستاها و شهرهای کوچک کشورمان کار 
نکرد، در حالی که بسیاری از بزرگان و افراد موفق از این مناطق 
که هموطنز دقیقا روی این مسأله انگشت  آمده‌اند! این بود 
هموطنز  روح  نشوند،  یــا  بشوند  متوجه  مخاطبان  گــذاشــت. 
از کوچک‌ترین عضو تا بزرگ‌ترین فرد که تهیه‌کننده‌ آن است و 
غ همگی بر این عقیده‌اند که آن آدمی که  حتی مجموعه سیمر
فکر می‌کند دیده یا شنیده نمی‌شود قرار است دیده و شنیده 
شود. این برای من بسیار ارزشمند است. صادقانه می‌گویم با 
کردم بخش نمایشی  وجود تمام مشغله‌ها در زندگی‌ام، سعی 
کارهایم را حفظ کنم اما اجرای این برنامه را هم بپذیرم. برنامه 
که می‌تواند به برند تبدیل  هموطنز یکی از برنامه‌هایی است 
شود. تمام سختی‌هایی که مدیر و تهیه‌کننده ما و همه ما تجربه 
می‌کنیم، می‌ارزد تا استقلالی داشته باشیم و هموطنز را به برندی 
تبدیل کنیم که هر ایرانی بداند روزی تصویری یا صدایی از خود 
در تلویزیون کشورش خواهد دید یا شنید. آن زمان به کلمات 
دیگری برای بیان ماهیت رسانه‌ملی نیاز نخواهیم داشت و واقعا 

به تمام معنی تلویزیون، تلویزیون ملی خواهد شد. 

    تنوع قومیتی فرصت است

غ در اشاره به رعایت خط  مدیر گروه تولیدات غیرنمایشی سیمر
قرمز‌ها در برنامه‌سازی‌هایی با سوژه حساسی چون قومیت‌ها 
کــار دربــاره قومیت‌ها و شهرها را تهدیدی برای  توضیح داد: ما 
برنامه‌سازی نمی‌دانیم. بلکه این تنوع قومیتی و تعدد شهری را 
یک فرصت می‌دانیم. در برخی موارد برنامه‌سازی ممکن است 

اشتباهاتی پیش بیاید، اما به نظر می‌رسد آداب، 
زبــان،  حتی  و  خرده‌فرهنگ‌ها  فرهنگ،  و  رســـوم 
که در مناطق  لباس، صنایع‌دستی و موسیقی را 
بتوانیم  گــر  ا اســت  کشور بسیار متفاوت  مختلف 
به درستی از پتانسیل آن استفاده کنیم، اتفاقا به 
انسجام کشور کمک خواهد کرد. کشور ما از همین 
قومیت‌های مختلف تشکیل شده و چهار گوشه و 

مرکز کشور را همین قومیت‌ها مرزبانی می‌کنند.
هنر این است که بتوانیم همه این اقوام را زیر یک 
پرچم جمع کنیم. این موضوع بسیار حائز اهمیت 
است که ما فقط یک قومیت را در یک استان نبینیم، 
بلکه در کل کشور آن قومیت را ببینیم. همان‌طور 
که برخی از استان‌های ما به طور طبیعی آمیزه‌ای از 
تمام اقوام هستند و حتی تهران هم به همین شکل 
است. به نظر می‌رسد این تنوع قومیت، برگ برنده 

برنامه ماست. 

    پژوهشی که گنجینه است

بــرای رسیدن  گفت:  امانی دربــاره اولویت‌های ‌انتخاب شهرها 
به شهرهایی که بر اساس ایده هموطنز در رسانه‌ها کمتر به آنها 
پرداخته شده پژوهش‌‌ انجام می‌گیرد. تا‌کنون، پژوهشگران ما 
کــرده و با اهالی،  حــدود ۷۰۰ شهر را به‌صورت تصادفی انتخاب 
خبرنگاران و مسئولان آن شهرها در ارتباط بوده‌اند تا بتوانند 
اطلاعات خود را نسبت به این شهرها تکمیل کنند. در حال حاضر 
تهیه  شهرها  کم‌دسترس  اطــاعــات  از  گنجینه‌ای  توانسته‌ایم 

کنیم. مثلا بر اســاس این اطلاعات می‌توانیم لیست استندآپ  
کمدین‌های هر شهری را که بخواهند در اختیارشان قرار دهیم. 
همیشه  نمی‌توان  نــدارنــد،  سلبریتی  شهرها  برخی  کــه  آنجا  از 
هموطنز را گفت‌وگو محور پیش برد. یکی از جالب‌ترین تجربه‌های 
ما مربوط به اندیمشک بود، جایی که یک استندآپ کمدی )با 
اجرای آرتین( با موضوعات محلی اجرا شد و با خود لرها شوخی 
کانالی از ایــن قــوم را بــاز کنید و این  کــرد. غیر ممکن اســت شما 
استندآپ در آن نباشد. البته به همان اندازه شناسایی ظرفیت‌ها 
و هماهنگی بین شهرها چالش‌برانگیز است، زیرا معمولا فقط یک 
گران از آن شهر به برنامه بیایند. البته با  روز فرصت داریم تا تماشا
تمام سختی‌ها شیرینی‌های زیادی را هم تجربه کردیم. به یاد دارم 
که در ضبط برنامه‌ای از شهرهای جنوبی )آغاجاری( که از چند 
قومیت تشکیل شده، یکی از مهمانان با لباس قوم بختیاری روی 
صحنه آمد و گفت که به احترام بختیاری‌های شهرش این لباس 

را پوشیده است. این نشان‌دهنده همدلی و برادری 
میان اقوام مختلف است.

    تجربه اجرا با شهرها و قومیت‌ها 

تفتی در تکمیل صحبت‌های تهیه‌کننده هموطنز 
اضافه کرد: در رضوانشهر، ما با تنوعی از قومیت‌ها 
مانند ترک‌ها و گیلک‌ها روبه‌رو هستیم و زبان‌هایی 
مثل زبان تاتاری و ترکی وجود دارد. این شهر هم اهل 
تشیع دارد و هم اهل تسنن. با تمام تفاوت‌هایی 
که حتی به لحاظ مذهب در این شهر وجــود دارد 
کنار هم زندگی می‌کنند. به  همگی با صلح و صفا 
عنوان مثال، می‌روند امین‌السلطان غریب بنده و 
در آنجا مراسم عاشورا برگزار می‌کنند و برای تاسوعا 
مثلا می‌روند آرامگاه سید شرفشاه به صورت مشترک 
مراسم برگزار می‌کنند. همین عزیزان وقتی به برنامه 

می‌آیند و کنار هم می‌بینیم‌شان می‌پرسم پس حواشی‌ای که در 
مورد شیعه و سنی می‌گویند چیست؟ شما که کنار هم حالتان 
خوب است و زبان هم را می‌فهمید. واقعیت این است که ایرانیان 
همیشه با عمل در مــراودات‌شــان نشان ‌داده‌انـــد انسان‌های 
مهمان‌نواز و مهربانی در سراسر جهان هستند. اما تا زمانی که با 

یکدیگر مواجه نشویم، این احساس جذب جانمان نمی‌شود.
مجری هموطنز ادامه داد: مواجهه من با این افراد بیشتر گوشزد 
کردن این امر است که هموطنان ما از هر گوشه ایران که در برنامه 
حاضر می‌شوند حرف‌شان این است که تفتی بلندتر از این بگو که 
ما در جغرافیای خود با این مشکلات روبه‌رویم و البته این مزیت‌ها 
و منابع را هم داریم. مثلا ما در شهرمان با مشکلات خود آشناییم 
گر مشکلات زیرساخت  و از پسشان برمی‌آییم ولی ا
مانند آب و مترو حل شود، به پیشرفت کشور کمک 
گوش دادن  کرد. در برنامه‌هایم به اهمیت  خواهد 
به درد دل افــرادی که احساس نادیده گرفته شدن 
ــرده‌ام. رسانه آنها فقط گوشی‌هایی  ک کید  دارنــد، تأ
است که صدای آنها را به گوش دیگران می‌رساند. به 
عنوان مثال می‌گویند، بارها دربــاره چهارشنبه بازار 
در صفحه‌شان صحبت کرده‌اند، اما وقتی در برنامه 
هموطنز به آن اشاره شد، تعداد مخاطبان بیشتری 
جذب صفحه مجازی آنها شد و بازار شهرشان رونق 
گرفته. این قدرت تلویزیون است که نیاز داریم از آن 
از  صحبت  در  کنیم.تفتی  استفاده  هوشمندانه‌تر 
چالش‌های اجرا در برنامه‌ای از جنس هموطنز عنوان 
کرد: با چالش‌های زیادی روبه‌رو هستیم. در ابتدای 
ضبط، مثلا شما وقتی از شهرستانی می‌آیید انتظار 
دارید بهترین شاعر شهرتان یا بهترین استندآپ کمدین شهرتان 
بیاید و اجرا داشته باشد و این را از من در حین اجرا می‌خواهند. 
گر این  گاهی اوقــات حتی می‌گویند که ایشان تاجر شهر ماست ا
فرد نباشد، شهر ما اقتصاد در گردشی ندارد. مهمانان تقاضاهای 
زیــادی دارنــد در حالی که برنامه در هر پخش فرصت محدودی 
دارد. هماهنگی برای این موضوعات کار دشواری است که دراین 
مواقع باید تهیه‌کننده با توضیحات مهمانان را راضی کند که فقط 
می‌توانیم به اختصار بخش‌های کوتاهی را در برنامه بیاوریم و این 
امر نیاز به تلاش زیادی دارد.وی اضافه کرد: برای شهری بیش از 
۱۲ ساعت ضبط داشته باشیم، چون هنرمندان زیادی داشتند. 

شهر  یک  از  این‌که  امکان  حتی  محدودیت‌هایمان  به  توجه  با 
دو قسمت روی آنتن برود را هم نداریم. البته آنچه فصل جدید 
هموطنز را به بالای ۱۰۰ میلیون تماشا در بستر مجازی رساند،‌ این 
بود که توانستیم عزیزان مهمان را توجیه کنیم که زمانی یک برنامه 
تبدیل به برند می‌شود که با وجود محدودیت‌های زمانی بتواند 
بهترین‌ها را در تولید به عرضه برساند. معتقدم هموطنز برند شده 
است چون توانسته پتانسیل‌های هر شهر را معرفی و در عین حال، 

نظرات و انتقادات مردم را هم منتقل کند.

    حمایت از هویت فرهنگی

شریعت‌پناهی در بیان حمایت‌های انجام شده از این برنامه گفت: 
معتقدم این برنامه به خودی خود نیازی به حمایت ندارد. وقتی 
گاه  شما در هر قسمت به یک منطقه خاص توجه می‌کنید، ناخودآ
این‌کار مخاطب را جذب کرده است. البته برنامه در دوره تحول و 
کید بر  در راستای دیده شدن در سراسر کشور و تا
مبحث اقوام و بحث عدالت ابلاغ شد. از سوی دیگر 
این برنامه باید نگاهی هویتی داشته باشد و در کنار 
تاریخ، فرهنگ و جغرافیا به مردم هر منطقه بپردازد 
گی‌های خود آشنا کند. هر چند  و مخاطبان را با ویژ
کــنــده در برنامه‌های  ایــن مــوضــوع بــه صـــورت پــرا
کــنــون بــه صــورت  مختلف مــطــرح شــده بـــود، امــا ا
رسمی آغاز شده است. همان‌طور که گفته شد در 
یکی، دو سال گذشته نیز شاهد برنامه‌های مربوط 
به اقوام و شهرهای مختلف بوده‌ایم. به نظرم، به 
کنان هر شهر، می‌توان برنامه ساخت،  تعداد سا
زیرا داستان‌ها و سوژه‌های زیادی وجود دارد و افراد 
شاخصی در هر شهر حضور دارنــد. شاید در آینده 
نزدیک، بتوانیم به تمام شهرها برویم و در سری دوم 
برنامه به بررسی اتفاقاتی که بعد از رفتن شما در آن 
غ و البته معاونت  شهرها رخ داده بپردازیم. این نگاه در مرکز سیمر

سیما وجود دارد و مورد حمایت معاونت سیما قرار گرفته است.

   اعتبار هموطنز در معرفی شهرها

امانی با اشــاره به اعتبار برنامه در معرفی شهرها توضیح داد: 
اعتبار برنامه در بین شهرها به جایی رسیده که مسئولان اول 
استان یا هر شهر حتما برنامه را پیگیری می‌کنند. مواردی بوده 
که برنامه در سالن‌ها به نمایش جمعی گذاشته شده‌. از آنجا که 
کمتر  در برنامه هموطنز، تلاش می‌کنیم به موضوعات مهم و 
دیده شده بپردازیم؛ این ظرفیت به‌ ما این امکان را می‌دهد که 
مسائل و نیازهای مناطق مختلف را بررسی کنیم و از این طریق به 
مطالبه‌گری شهرها بپردازیم. اما در کنار این موضوع یک رویکرد 
فکری غالب بر برنامه هم وجود دارد و آن هم این‌که اعتقاد داریم 
هر مشکلی وجــود دارد، در همان شهر اســت و باید در همان 
شهر پیگیری شود. در نمونه‌ای کوچکتر، ممکن است هر فردی 
ــه‌رو باشد، اما در جمع‌های عمومی،  در خانه با مشکلاتی روب
انتقادی از این مسأله نخواهد داشــت. البته این رویکرد بین 

مهمانان برنامه نیز تایید شده است.
وی به مثالی در ایــن مــورد اشـــاره می‌کند و می‌گوید: در یکی از 
برنامه‌ها، با این‌که قبل از حضور در برنامه، شاعری نسبت به 
برخی مسائل گله‌مند بود و می‌گفت می‌خواهد از تریبون برنامه 
برای بیان این گله‌ها استفاده کند اما بعد از حضور در صحنه گفت 
کند و به‌همین دلیل از خواندن  نمی‌خواهد شهرش را خــراب 
اشعارش امتناع کرد. گاهی حتی برخی مطالبه‌ها از طرف برنامه 
که می‌گویند ما فقط  مطرح می‌شود اما این مهمان‌ها هستند 
همین یک فرصت را داریم و نمی‌خواهیم به این مسأله وارد شویم، 
بلکه می‌خواهیم تصویر مثبتی از شهرمان ارائه دهیم. از نکات 
مهم برای حضور در برنامه و تصمیم‌گیری برای آنچه که در برنامه 
از شهر ارائه می‌شود،‌ این است که از بالاترین مقام تا افراد عادی 
شهر، همگی در این امر مشارکت کرده و بر ارائه چهره‌ای مثبت از 
گر انتقادی مطرح شود، ممکن  کید دارند، زیرا می‌دانند که ا شهر تا

است حاشیه‌هایی ایجاد کند.

    قدرت تلویزیون ملی

تفتی با اشاره به قدرت تلویزیون ملی در بیان مطالبات مردمی 
تکمیل کرد: ما معتقدیم هیچ‌جایی بهتر از تلویزیون ملی 

برای بیان حرف‌های حقیقی وجود ندارد. در نهایت، سرمایه 
واقعی ایران مردم این کشور هستند. سرمایه ایران محدود به 
بخش اقتصادی یا گردشگری آن نیست. البته این فرهنگسازی 
که بخش فرهنگی به منِ نوعی  کشوری زندگی می‌کنم  که در 
اهمیت می‌دهد، باعث می‌شود جامعه به خودباوری رسیده و 
فرد‌فرد جامعه به‌دنبال رشد شخصی برای عقب‌نماندن در این 
دایره فرهنگ باشند. البته از حیث مطالبه‌گری باید اشاره کنم که 
در ضبط برنامه یک شهر که به ترویج علم شهره است، پرسیدم 
غ‌التحصیلان  با توجه به این‌که شهر شما به درصــد بــالای فار
دانشگاهی شناخته شده اســت، شرایط اشتغال در این شهر 
به چه شکل است؟ جواب دادند کاری وجود ندارد. گفتن این 
مسأله به‌شکل نرم و نه تنش‌آفرین هم باعث رضایت خاطر مردم 
شهر می‌شود و هم این مطالبه به بالادست منتقل می‌شود. 
که بتواند  تلاش مجموعه دست‌اندرکاران هموطنز این است 
ظرفیت‌های هنری،‌ علمی، اقتصادی و حتی تجاری شهر را به 
کنار آن مطالبات را نیز بدون ایجاد فضای  تصویر بکشد و در 
گفت‌وگوهای  کند. در دنیای امــروز،  منفی و تنش‌آفرین بیان 
منطقی و هدفمند بسیار تأثیرگذار هستند و ما این را به‌وضوح 

در برنامه هموطنز مشاهده کرده‌ایم.
غ برنامه‌های غیرنمایشی  وی افزود: در حال حاضر، مرکز سیمر
زیــادی دارد که همگی رکوردهای بالایی در زمینه بیننده‌ها و 
فضای مجازی ثبت کرده‌اند. به‌ویژه، برنامه هموطنز با بیش از 
۱۱۰ میلیون بازدید در فضای مجازی نشان‌دهنده تفکری است 
که از تهیه‌کننده به من و سپس به مردم منتقل شده است. البته 
انتقاداتی در این مسیر وجود دارد، اما ایدئولوژی و خط فکری 
غ این است که بینندگان بدانند این یک  ما در هموطنز و سیمر
نبرد بین پلتفرم‌ها، رسانه‌های شخصی و رسانه‌ملی نیست. چه 
نفوذ  بخواهیم چه نخواهیم، رسانه‌ملی همچنان بیشترین 
گر من جزو آن دسته  و تأثیر را در جمعیت ایــران دارد، حتی ا
کوچکی باشم که می‌گوید دیگر تلویزیون نمی‌بیند یا تلویزیون 
را دوست ندارد، باز هم این تلویزیون است که بیشترین قدرت 
که  را در جذب بیننده دارد. ما باید به مــردم اطمینان دهیم 
خواسته‌ها و نظرات آنها در تلویزیون شنیده می‌شود و مورد 

توجه قرار می‌گیرد.

برنامه تلویزیونی هموطنز با 

گروه رسانه
زهرا عباسی

ــوام ایـــرانـــی، به  ــ مــحــوریــت اق
تهیه‌کنندگی حسین امانی و 
ــرای  کـــوروش دهــقــان و بــا اج
کامران تفتی، کــاری به همت 
ــه در  ــرغ اســــت کـ ــم ــی مـــرکـــز س
کمافی‌السابق  جدید  فصل 
سعی دارد فرهنگ و آداب و 
رسوم غنی هر یک از اقوام ایرانی را به تصویر بکشد. در 
هر قسمت از این برنامه، مهمانان نام‌آشنا از چهره‌های 
بــه گفت‌وگو  کــامــران تفتی  کــنــار  محبوب مخاطبان در 
نشسته و با استفاده از لطایف و نمایش‌های مختلف، 
ــرای بینندگان بــه ارمــغــان  لــحــظــات شـــاد و مــفــرحــی را بـ
می‌آورند. هموطنز به‌طور خاص به معرفی ظرفیت‌های 
هنری و فرهنگی شهرهای مختلف ایــران می‌پردازد و با 
اجــرای آیتم‌های متنوعی از جمله استندآپ، شعر طنز و 
نمایان  را  کشور  فرهنگی  تنوع  محلی،  موسیقی‌های 
می‌سازد. این برنامه در تلاش است تا علاوه بر سرگرمی و 
صدای  مختلف،  مناطق  نیازهای  و  مشکلات  به  توجه 
مردمان نادیده‌مانده را به گوش همگان برساند. لازم 
به ذکر است که با همکاری عوامل حرفه‌ای و با دقت در 
ــه یــکــی از بــرنــامــه‌هــای  انــتــخــاب مــهــمــانــان، هــمــوطــنــز ب
ــی‌رود  م امــیــد  کــه  ــده  ش تبدیل  تلویزیونی  پرمخاطب 
ادامـــه‌دار باشد و به ترویج فرهنگ هم‌زیستی اقــوام 
ایرانی کمک کند. به این بهانه جام‌جم با سید‌فضل‌الله 
مرکز  تولیدات غیرنمایشی  گــروه  شریعت‌پناهی،‌ مدیر 
سیمرغ،‌ حسین امانی از تهیه‌کنندگان هموطنز و کامران 

تفتی مجری این برنامه به گفت‌وگو نشسته است.
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M E D I A

رسانه
اقوام ایرانی 

در 
هموطنز

  قدرت تلویزیون 
و هموطنز

ی برنامه هموطنز و بازیگر تلویزیون،  تفتی،‌ مجر
ــدرت تلویزیون  در پــایــان بــا بیان خــاطــره‌ای بــه ق
ــادم مـــی‌آیـــد زمـــانـــی کـــه در فیلم  ــ ــرد: ی ــ ــاره ک ــ اشـ
وستای  سینمایی »ماهورا« کار می‌کردم، به یک ر
ی رفتیم. قــرار بود در یک نخلستان کار کنیم  ز مــر
که از قضا در آن بسته بــود. عوامل تلاش زیادی 
ــا مــالــک نخلستان رضــایــت نــمــی‌داد.  کــردنــد امـ
ایشان  آمدند.  موتور  با  ایشان  ساعت‌ها  از  بعد 
ز هــم بــودنــد در یــک لحظه بــه مــن که  کــه کــشــاور
کنار نخلی ایــســتــاده بـــودم، نگاه کــرد و پرسید: 
ــه  ــ ــواب مــثــبــت دادم. ادام ــ ــتـــی‌ای؟« جـ ــفـ ــو تـ ــ »ت
از تاییدم، در  ی هــم می‌کنی؟« و بعد  داد: »بـــاز
نخلستان را بــاز کــرد و اجــازه داد که در نخلستان 
»تفتی  گفتند:  تهیه‌کننده  کنیم.  ی  تصویربردار
این عزت خداست. در این منطقه کسی، کسی را 
نمی‌شناسد. رفتم گفتم هزینه کار در نخلستان 
را به فلان مبلغ هنگفت می‌دهم، گفتند پولت را 
نمی‌خواهیم ولی از آنجا که تو را در قاب تلویزیون 
دیده‌اند، اجازه دادند کار کنیم.« قرابت هموطنز 
ز  در دل من از این جنس است. آن آدمی که لب مر
ایستاده و چه‌بسا جهانش با جهان من و شما که 
در پایتخت یا در کلانشهرهای دیگر کشور زندگی 
می‌کنیم خیلی متفاوت است، با دیدن هموطنز و 
دیدن این‌که برنامه از آن مردم صحبت می‌کند؛ 
ی  دســتــاوردی دارد کــه بــالاتــر از دســتــاورد هــر اثــر
خواهد بود. این دستاورد شعار نیست؛ واقعا به 
این موضوع اعتقاد دارم و امیدوارم که با وجود 
شرایط مختلف، این احساس در دل ما باقی بماند.

امانی:
در برنامه هموطنز 
تلاش می‌کنیم به 
موضوعات مهم و 

 کمتر دیده 
شده بپردازیم؛ 
این ظرفیت به‌ 
ما این امکان را 

می‌دهد که مسائل 
و نیازهای مناطق 

 مختلف را 
بررسی کنیم

شریعت‌پناهی:
معتقدم این 

برنامه به خودی 
خود نیازی به 
حمایت ندارد. 

وقتی شما در هر 
قسمت به یک 
منطقه خاص 

توجه می‌کنید، 
ناخودآگاه این کار 

مخاطب را جذب 
کرده است

متن کامل
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ماهیت، اهداف و دستاوردهای  
 برنامه موفق شبکه نسیم را 

با عواملش به  بررسی نشستیم


